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Klare Ziele
Was wir erreichen wollen.

» Das erklärte Ziel unseres Vereins ist es, Flensburg im Wettbewerb der Regionen klar 

zu positionieren: Unsere Region ist die attraktivste zum Leben und Arbeiten. 
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Klare Ziele
Was wir erreichen wollen.

» Was macht unsere Arbeit messbar? 

	 »	Messbarkeit zielt auf Erfolg ab. Im Kontext unserer Regionalmarketingkampagne 	

	 bedeutet dies, die Entwicklung und die Kommunikation von Geschichten, in denen 	

	 wir als Mitglieder beispielhaft für das Selbstbewusstsein der Region stehen. 
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Klare Ziele
Was wir erreichen wollen.

» Was macht unsere Arbeit messbar? 

	 »	Messbarkeit zielt auf Erfolg ab. Im Kontext unserer Regionalmarketingkampagne, 	  

	 bedeutet dies, die Entwicklung und die Kommunikation von Geschichten, in denen 

	 wir als Mitglieder beispielhaft für das Selbstbewusstsein der Region stehen. 

	 »	Maßstab des Erfolgs ist das Engagement jedes einzelnen Mitglieds sich als  

	 Testimonial für Flensburg zu präsentieren. Ob die Fachkräfte als Adressaten  

	 von sich aus an unsere Botschaft anknüpfen können, ist jedoch letztlich  

	 nicht kontrollierbar.
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Vertrauen in Leistung
Was wir können.

» Das können wir: 

	 »	Unsere Stärke liegt darin, die Geschichten über die Stärken unserer Region und 	

	 unserer Mitglieder zu erzählen und diese hochwertig zu produzieren und zu 		

	 verbreiten.
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Vertrauen in Leistung
Was wir können.

» Das können wir: 

	 »	Es kann jedes Mitglied mit seinen eigenen Mitteln die Marke  

	 „Flensburg liebt dich“ nutzen. Dafür steht der Marketingbaukasten mit seinem  

	 verbindlichen Corporate Design jedem Mitglied kostenlos zur Verfügung. Bei der 		

	 Umsetzung der Baukastenmodule, ob Print, Posting oder Video, hilft ein Ansprech-		

	 partner des Vereins gerne weiter.



Die Bestandteile: Beispiele



Die Bestandteile: Beispiele
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Vertrauen in Leistung
Was wir können.

		  Zusammengefasst: Flensburg als Region ist dann öffentlich  

	 präsent, wenn die Mitglieder interessiert und bereit sind,  

	 Geschichten über sich zu erzählen und zu produzieren.
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Identität schaffen und nutzen
Wer wir sind.

»	Wir sind ein Verein, dessen Mitglieder die Region Flensburg  

als Teil ihrer Marke betrachten. 

»	Unsere Kommunikation ist darauf ausgelegt, Flensburg über 

	 unsere Mitglieder zu einer Marke zu machen.

»	Zugleich muss klar sein, woraus sich die Identität der Region  

Flensburg bildet. 
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Identität schaffen und nutzen
Wer wir sind.

»	Identität: Eine Gegenüberstellung

»	Kiel ist ... Sailing City!!

»	Aber: Wer oder was ist dieses Flensburg, ... das „dich liebt“??
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Identität schaffen und nutzen
Wer wir sind.

»	Identität: Eine Gegenüberstellung

»	Flensburg ist, mit Bezug auf unsere Kampagne, die Gesamtheit unserer  

Mitglieder – wir sind Flensburg. Die Firmen können und sollen als  

Testimonials für Flensburg und seine Region stehen. Hier bietet es sich an, diese 

Firmen thematisch auf Flensburg fokussiert über unsere Kanäle zu kommunizieren. 

Dafür ist die Entwicklung von einzigartigen Geschichten ein essenzielles Mittel. 
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Die volle Kontrolle
Budget & Ausgaben 

»	Kommunikationskanäle

»	Als Grundvoraussetzung für eine breitenwirksame Kommunikation unter-

hält Die schönste Förde der Welt e. V. eine Reihe digitaler Kanäle, um 

das kommunikative „Grundrauschen“ zur Aufrechterhaltung der Marke 

zu generieren: 
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Die volle Kontrolle
Budget & Ausgaben 

»	Kommunikationskanäle

	 »	Vereins-Webseite

	 »	Facebook-Seite

	 »	Instagram-Profil
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Die volle Kontrolle
Budget & Ausgaben 

»	Kommunikationskanäle

	 »	Im Geschäftsjahr 2019 sind für den Unterhalt der Online-Kommunikationskanäle, 

	 inklusive Personalkosten für den zeitweise beschäftigten Redakteur des Vereins  

	 (3.968,64 €), 41.932,77 € (Vorjahr: 59.840,34 €) angefallen. Dieser Posten stellt  

	 somit 36 % der Gesamtausgaben dar.
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Die volle Kontrolle
Budget & Ausgaben 

»	Kommunikationskanäle

	 »	Die Personalkosten resultieren aus dem Versuch, in 2019 die Social- 

	 Media-Aktivitäten dahingehend umzustrukturieren, dass nicht alles 

	 durch eine Agentur bedient wird, sondern ein eigener Mitarbeiter als 		

	 Schnittstelle zwischen den Mitgliedern und den digitalen Kanälen agiert. 		

	 Diese Maßnahme wurde zum Jahresende leider durch mitarbeiterseitige  

	 Kündigung beendet.
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Die volle Kontrolle
Budget & Ausgaben 

»	Kommunikationskanäle

	 »	Die Positionen Facebook und Instagram erfassen die Zeit vor Umstellung  

	 des Konzepts, die Position Social-Media-Betreuung die Zeit nach Einstellung 

	 des Mitarbeiters. Nach dessen Eigenkündigung hat dessen Aufgaben wieder  

	 die Agentur übernommen – zu dem reduzierten Preis nach Umstellung des 

	 Konzeptes. Die Konzepterstellung ist in der Aufstellung ebenso erfasst 

	 wie der Newsletter.



Postings 2019
Auswahl aus 378 Stück (Vorjahr: 307)
» 221 Facebook (Vorjahr: 152)
» 157 Instagram (Vorjahr: 155)



Postings bis Oktober 2020
Auswahl aus 268 Stück
» 142 Facebook
» 126 Instagram
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Die volle Kontrolle
Budget & Ausgaben 

»	Erfolgsmessung Social Media (Stand 22. Oktober 2020)

	 »	Gesamtreichweiten und Abonnements

		  »	2020 wurden bis Mitte Oktober über Facebook ca. 950.000 Personen erreicht

		  »	Über Instagram sind es aktuell wöchentlich 54.400 Personen

		  »	 Im gesamten Jahr 2019 betrug die Reichweite auf Facebook rund 990.000 Personen

		  »	 (Für Instagram sind die Daten rückwirkend nicht messbar)
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Die volle Kontrolle
Budget & Ausgaben 

»	Erfolgsmessung Social Media (Stand 22. Oktober 2020)

	 »	Gesamtreichweiten und Abonnements

		  »	 Instagram hat aktuell über 5.250 Abonnenten (2018 waren es noch 300)

		  »	Facebook hat aktuell 8.200 Abonnenten (2018 waren es noch 6.900)

		  »	Highlights: Homebeat 92.000 Reichweite, Delphin: 164.000 Reichweite
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Die volle Kontrolle
Budget & Ausgaben 

»	Erfolgsmessung Social Media

	 »	Langfristige Nutzerbindung

		  »	Die Flensburg liebt dich Kanäle präsentieren den Verein nach außen  

		  authentisch und am Puls der Zeit. 

		  »	Am Puls der Zeit meint auch die stetige Weiterentwicklung des Auftritts selbst  

		  nach aktuellen Trends.



Solidarisch: Mitmachpost Solidarisch: Homebeat



Umweltbewusst: Metallstrohhalme



Wirtschaftsorientiert: Handwerkskampagne



Standortliebend: Delphin
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Die volle Kontrolle
Budget & Ausgaben 

»	Erfolgsmessung Social Media

	 »	Langfristige Nutzerbindung

		  »	So gelingt es durch optimierte Bildästhetik und aktive Interaktion mit den  

		  Nutzern die Abozahl auf Instagram kontinuierlich zu steigern.

		  »	Gestartet wurde Mitte 2018 mit ca. 300 Abonennten, mittlerweile sind  

		  es über 5.250 durch rein redaktionelle Arbeit.



2019 2020
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Die volle Kontrolle
Budget & Ausgaben 

»	Erfolgsmessung Social Media

	 »	Monitoring

		  »	Die Basis für kontinuierliches Wachstum der Kanäle ist die Interaktion  

		  mit den Nutzern.

		  »	Dies beinhaltet tägliches Beantworten von Nachrichten und Kommentaren,  

		  Recherche von nutzerrelevanten Themen und deren redaktionelle Einbindung,  

		  sowie Konfliktmanagement.
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Die volle Kontrolle
Budget & Ausgaben 

»	Allgemeine Kosten

	 »	Verwaltungskosten: 14.861,02 € (12 % exklusive Personalkosten 	

	 von 3.968,64 €), (Vorjahr: 19.745,14 €) für Koordination, Buchhal- 

	 tung, Steuerberatung und Sonstiges.
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Die volle Kontrolle
Budget & Ausgaben 

»	Allgemeine Kosten

	 »	Geschäftsbericht („Liebesbrief“) und Veranstaltungen: 

	 5.225,50 € (4 %), (Vorjahr: 9.120,63 €) für „Liebesbrief“,  

	 Präsentationen auf der Mitgliederversammlung und vor  

	 dem Hauptausschuss.
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Die volle Kontrolle
Budget & Ausgaben 

»	Allgemeine Kosten

	 »	Allgemeine Werbung: 8.024,00 € (6%), (Vorjahr: 20.472,66 €) für  

	 Contentlieferung für Rückkehrer-Seite im Flensburger Tageblatt und CSR  

	 Beilage in der Moin Moin sowie Anzeigen im SC Weiche Sonder Stadionheft, 

	 dem SH Guide sowie die Anzeigen Handbreit Wasser über Kiel, 150 Jahre  

	 FL Avis, Anzeigen auf Videowalls in Flensburg und Süderbrarup.



Jahresbericht „Liebesbrief“

Liebesbrief
von der schönsten 
Förde der Welt

1

Fach- und Führungskräfte für Flensburg
Flensburg-Song und Flens-Slam
3. Flensburg liebt dich Marathon
Ausblick 2019

S. 08

S. 07

S. 04

Vorwort

Im Herzen vereint
Für den Standort Flensburg

Liebe heißt, die gemeinsame Zukunft zu gestalten.

Das ist unser Ziel: Wir sind ein Verbund von Unternehmen, der im Interesse des 
eigenen wirtschaftlichen Wachstums und der florierenden Entwicklung der Region 
Standortmarketing für unsere Fördestadt betreibt. Dafür haben wir die „Flensburg 
liebt dich“-Kampagne ins Leben gerufen. In ihrem Rahmen schaffen wir Maßnahmen 
für Unternehmen jeder Größe, damit sich diese im Wettbewerb um Fach- und 
Führungskräfte optimal positionieren können.

Wir bündeln die Kommunikationsbemühungen Einzelner und machen daraus im 
Namen aller ein vielseitiges Instrument: unsere Kampagne – Ihre Kampagne.  
Sie sorgt sowohl für das mediale Grundrauschen als auch für die aufmerksamkeits- 
starken, überregionalen Aktionen und Events. Wichtigste und übergreifende 
Nachricht, die bei Fachkräften, Studenten, Auszubildenden und Absolventen an-
kommen soll: Flensburg bietet eine perfekte Work-Life-Balance. Hier im Norden 
liegen Arbeitsplatzsicherheit, ein vielfältiger Branchenmix, niedrige Lebenskosten, 
ein breites Freizeitangebot und atemberaubende Natur ganz nah beieinander.

Wir wollen allen bestehenden sowie neu hinzugekommenen Unterstützern dafür 
danken, dass sie uns auch im vergangenen Jahr in diesem Engagement gefördert 
und begleitet haben. 

Wir freuen uns darauf, im kommenden Jahr neue Mitglieder zu begrüßen, alte 
wiederzusehen und erneut von ganzem Herzen für Flensburg zu werben.

Der Vorstand
Die schönste Förde der Welt e. V.

S. 10
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480 
Stunden lang das 
Video über den  

Flensburg-Song angesehen

36.000
Menschen haben sich

218,7-Meter-Hotdog

Teilnehmer beim 
2. Flensburg liebt  
dich Marathon

?

*Quelle: Stadt Flensburg

Einwohner/-innen 
gesamt Flensburg* 11.000.000

erreichte Menschen mit dem Nr.-1-All-Time-Hit: dem Prömpel-Clip

80.000  
erreichte Menschen mit dem Video Flensburg-Slam

2.200

17.000
erreichte Menschen insgesamt:  
heiße Geschichte – das längste  

Hotdog der Welt

Herzschmerz vermeiden 
Fach- und Führungskräfte gewinnen

Flensburg ist pro Kopf gerechnet der stärkste Wirtschaftsstandort im Norden – das Herz der Region. Damit es kräftig 
weiterschlägt, braucht es „frisches Blut“ in Form von Fach- und Führungskräften. Durch die Herausforderungen des 
demografischen Wandels sind Start-ups, Familienunternehmen und Mittelstand mehr denn je darauf angewiesen, 
die passenden Kräfte in den hohen Norden zu locken oder Auszubildende/Studenten vor Ort zu halten. Bleiben  
die Unternehmen hier untätig, wird sich der bereits spürbare Personalmangel verstärken – ein Risiko für die  
Entwicklung der gesamten Region. 

Die Welt verführen 
Mission Statement

Flensburg ist liebenswert. Wir sind eine Stadt im Aufwind:
 mit starker Wirtschaft,
 breiter Bildungslandschaft,
 wachsender Einwohnerzahl,
 

Das gilt es für die Unternehmen vor Ort zu nutzen. Für diese ist es von elementarer Bedeutung, sich im Wettbewerb um 
Fachkräfte bestmöglich zu positionieren. Denn ganz gleich, ob Mittelständler, Familienunternehmen oder Start-up – 
heute reicht es eben nicht mehr, nur den eigenen Betrieb von seiner besten Seite zu zeigen.

Hier sieht „Flensburg liebt dich“ seine Mission: Wir wollen Fachkräfte wie Studenten in den Norden bringen – 
sie anziehen mit den vielen attraktiven Seiten unserer Stadt.

Die Kampagne dient dabei als „kommunikatives Sprachrohr der Region“. Sie ist ein Marketing-Booster aus der 
lokalen Wirtschaft, der hilft, Flensburger Themen über die Stadtgrenzen hinauszutragen – und in den Herzen  
der Menschen landen zu lassen.
 

95.469
2017

88.959
2010

vielfältiger Kultur,
herrlich gelegen,
kurz: mit den besten Chancen 
für ein erfülltes Leben.

Unsere Zielgruppen:
Fachkräfte

Studierende
Auszubildende
Unternehmen

Profitieren Sie 
von unseren reichweitenstarken Kommunikationskanälen

Ende 2018 waren im  
Bezirk der Agentur  
für Arbeit Flensburg fast  
3.000 offene  
sozialversicherungspflichtige 
Stellen gemeldet.

Ziel

100.000

15.000
Zuschauer an der Strecke

544

Flensburg (lip) – Bereits im
ersten Jahr nach seiner Premi-
ere steuert der Flensburg liebt
dichMarathon auf eine neue
Rekordmarke zu: Rechtzei-
tig zur Pressekonferenz am
vergangenen Freitag in der
Alten Post wurdemit 2.051
Anmeldungen die 2000er-
Marke geknackt – und bis der
erste Startschuss am Sonntag,
10. Juni, 9 Uhr fällt, sind noch
Nachmeldungenmöglich. „Es
macht einfach Spaß in dieser
Stadt eine solche Veranstal-
tung zu entwickeln“, freuten
sich Initiator
Stefan Riedel und
„Strecken-Chef
Thorsten Peter.
Rückenwind
erhalten er und
seineMitorgani-
satoren vomVer-
ein „Die schönste
Förde derWelt
e.V.“, der ehren-
amtlich dasMar-
keting für das

Laufevent übernimmt. „Der
Marathon trägt denNamen
unserer Kampagne und steht
symbolisch für die Dynamik
undVorwärtsbewegung in
unserer Region. In Flensburg
läuft es eben richtig gut– ob in
SachenWirtschaft, Tourismus
oder Lebensqualität“, erklärte
der VorsitzendeGünter Fen-
ner.
„DerMarathon zeigt die Stadt
von der schönsten Seite“, er-
gänzte Gründungs- undVor-
standsmitglied TimoKlass im

Hinblick auf die Laufstrecke
vor traumhafter Fördekulisse.
ImHauptlauf sind es drei
Runden á 14 Kilometer.
So lässt es sich der Schirmherr,
Ministerpräsident Daniel Gün-
ther, nicht nehmen, selbst in
der Prominentenstaffel mitzu-
laufen. Unterstützt wird er von
Oberbürgermeisterin Simone
Lange, „Laufpapst“ Dr.Mathi-
as Marquardt, RTL-Modera-
torin Susanne BöhmVR-Bank
VorstandMichaelMöller und
SternekochDirk Luther.
Für Spaß sorgt eineMaskott-

chenstaffel, unter
anderemmit der SG-
Möwe SiGi.
Erwartet werden
Läufer aus 16Na-
tionen – der älteste
Teilnehmer ist 79
Jahre alt!
NebenMarathon,
Halbmarathon und
Staffelmarathon gibt
es dabei erstmals
auch einen Kids- so-

wie Bambinilauf (Start um 8.20
Uhr und 8.30 Uhr).
Spitzensport versprechen die
zeitgleich ausgetragenenMa-
rathon Landesmeisterschaften.
„Es sind einige Raketen am
Start“, so Thorsten Peter, der
insbesondere im stark besetz-
tenDamenfeld damit rechnet,
dass der Streckenrekord aus
demVorjahr deutlich unter-
botenwird und diemagische
3-Stunden-Schallmauer erst-
mals fällt.

300 ehrenamtlicheHelfer und
ein dichtesNetz an Versor-
gungspunkten, sorgt dafür
dass die Teilnehmer gut über
die Runden kommen. Doch
dafür brauchen sie auch die
Anfeuerung der Zuschauer.
Den besten Blick auf die Stre-
cke gibt‘s an denHotspots
Südermarkt, Hafenspitze,
Nordertor, Yachthafen Sonwik
sowieMarineschuleMürwik.
Weitere Infos unter :
www.flensburg-marathon.de

Flensburg (mm) – Die Fach-
messe für Ausbildung und
Studium „nordjob Flens-
burg“ ist attraktiver denn je:
Die 147 Aussteller erwarten
5.000 Jugendliche im Berufs-
wahlalter zu dem Forum für
Berufswahl und freiwilliges
Engagement am 7./8. Juni
2018 in der Flens-Arena in
Flensburg. Die Bildungsmes-
se steht unter der Schirm-
herrschaft der Bundesminis-
terin für Bildung und For-
schung Anja Karliczek und
der schleswig-holsteinischen
Bildungsministerin Karin
Prien. Veranstaltet wird die
Messe in Partnerschaft mit
der Agentur für Arbeit, dem
Arbeitgeberverband Flens-
burg-Schleswig-Eckernförde
e.V. und der Industrie- und
Handelskammer Flensburg

vom IfT Institut für Talent-
entwicklung.

5.000 Schüler werden
erwartet

Die „nordjob“ ist das Ergeb-
nis einer fast ganzjährigen
Akademiearbeit. In einigen
hundert Workshops sind die
Schülerinnen und Schüler
von Schulen aus dem nörd-
lichen Schleswig-Holstein
und aus Süddänemark auf
den Besuch der Messe vor-
bereitet worden. Die jungen
Menschen melden sich über-
wiegend zu vorbereiteten
verbindlichen Gesprächen
mit den beteiligten Ausbil-

dungsbetrieben, Fach- und
Hochschulen, Institutionen
und Vereinen an. Ca. 12.000
terminierte Gespräche fin-
den auf der „nordjob“ statt.
Darüber hinaus sind auch
spontane Kontakte mit den
Ausstellern möglich und
erwünscht. Die Messe steht
allen interessierten Jugend-
lichen offen. Der Eintritt ist
frei.
Zum Messeangebot gehören
auch Vorträge über einzelne
Berufsfelder und allgemeine
Themen der Berufs- und
Studienwahl.
Die Jugendlichen können
sich mit Hilfe des Lernspiels
(Serious Game) nordjob2go

auch spielerisch auf ihre Be-
rufswahl und den nordjob-
Besuch vorbereiten.
Das IfT hat das Vorberei-
tungsprogramm für die
nordjob Flensburg 2018 im

Sommer 2017 mit Work-
shops, die sich zum Teil
auch an die Lehrerinnen
und Lehrer sowie an die
Aussteller richten, gestartet.

Foto: Privat
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Wir wünschen euch
viel Erfolg!

„Vitaminlieferant für die Läufer“

Jessen & Fischer Gbr
Obst und Südfrüchte

Unsere Angebote in Flensburg:

Jetzt erhältlich in unserem Kundencenter
Am Friedenshügel 2 · 24941 Flensburg und über
www.moinmoin.de/marktplatz/heimatproduktHEIMATPRODUKTE

Big Bag
Flensburg
Canvas
• beige mit Flensburg-Panorama dunkelbraun
• dunkelblau mit weißen Möwen Stück 59,90 €

T-Shirt
»moin moin aus Flensburg«
für Männer und Frauen Stück 29,90 €

Stück 69,90 €

Kapuzen-Pullover
»moin moin aus Flensburg«
für Männer und Frauen

Babylätzchen
»Flensburger Jung« oder
»Flensburger Deern«

Stück 15,90 €

Fachmesse 7./8. Juni Flensburg

Startschuss zur zweiten Auflage Sonntag, 10. Juni 2018

Das Veranstaltungsteammit Timo Klass, Stephan Kleinschmidt (Stadt),
Stefan Riedel, Thorsten Peter und Günter Fenner. Fotos: Philippsen

Martin Jessen undWochenmarkt-UrgesteinWolfgang Fischer
sponsern frisches Obst für die Teilnehmer.

-Anzeige-



Heimkommen



Wirtschaftsbeilage Moin Moin



Aus Liebe zum Erfolg
In Flensburgs Firmen steckt Herzblut

Facebook: facebook.de/flensburgliebtdich
Instagram: @flensburgliebtdich

… und nicht selten 
findet man hier den 
Job fürs Leben!

Unternehmungslustig? 
Dann erfahre mehr:
flensburgliebtdich.de

FOE_1801_PP_091 Anzeige quer SC Weiche Sonder Stadionheft 191,34 x 134,384 mm 11102018.indd   1 12.10.18   10:40

Sportliches Engagement Das Leitthema der Kampagne ist 2017 der 
Sport in der Stadt. Mit dem Hauptsponsoring des „1. Flensburg liebt 
dich Marathons“ am Pfingstsonntag wird ein Ausrufezeichen gesetzt. 
Weitere Angebote folgen. Wer die Kampagne begleiten möchte, findet 
hier die Möglichkeit: facebook.de/flensburgliebtdich und auf Instagram 
@flensburgliebtdich

60 Flensburg Flensburg 61

Die „Flensburg liebt 
dich“-Kampagne 

basiert auf privatwirt-
schaftlichem Engage-

ment. Der mehr als 
50 Mitglieder starke 

Verein, der das Marketing-
Projekt ins Leben gerufen hat, 

finanziert sich aus den Beiträgen 
und Sponsorings der teilneh-

menden Unternehmen. 

Mehr zum Verein „Die schönste 
Förde der Welt e.V.“ unter: 

wir.flensburg.de/leben

Herzlich: Die „Flensburg liebt dich“-Kampagne

T I P P
Mitläufer willkommen: Der beliebte Flensburg liebt dich Marathon
geht am 23. Juni 2019 bereits in die dritte Runde. Ob Marathon, 
Halbmarathon, Staffelmarathon oder Kids- und Bambinilauf: 
Anmeldungen ganz einfach unter fl ensburg-marathon.de/anmeldung/

98

264

Mehr zur Lebensqualität an der Förde und zur Kam-
pagne erfahren Interessierte unter fl ensburgliebtdich.de
sowie auf facebook.de/fl ensburgliebtdich und auf 
Instagram @fl ensburgliebtdich.

Flensburg ist nicht nur eine tolle 
Stadt zum Urlaubmachen, sondern 
auch als Lebens- und Arbeits-
standort hochattraktiv. Um diese 
Botschaft über die Grenzen der 
Region hinaus zu tragen, haben 
sich über 60 Unternehmen und 
Institutionen ehrenamtlich im Verein 
„Die schönste Förde der Welt“ 
e. V. zusammengeschlossen und 
nehmen durch privatwirtschaft-
liches Engagement die Geschicke 
ihrer Heimatstadt in die Hand.
Ihr oberstes Ziel ist es, Fach- und 
Führungskräfte für ein Leben an 
der Grenze zu Dänemark zu 
gewinnen, um somit die Zukunfts-
fähigkeit der Stadt zu sichern. 
„Im Wettbewerb um Talente 

gewinnt Recruiting in der heutigen 
Zeit immer mehr an Bedeutung. 
Wir gehen hier neue Wege und 
haben für Flensburg ganz klar 
starke Argumente, was Work-Life-
Balance, Lebensqualität und 
Familienfreundlichkeit angeht.“, 
sagt Günter Fenner, Vorstand 
des Vereins.

Dafür lassen sich die Initiatoren 
unter dem Dach der Kampagne 
Flensburg liebt dich so einiges 
einfallen! Kreative, aufsehener-
regende Aktionen sind neben der 
laufenden Kommunikation in den 
sozialen Netzwerken Facebook 
und Instagram zu ihrem Marken-
zeichen geworden. Inzwischen 

legendär ist der „Prömpel-Clip“, 
der elf Millionen Menschen 
erreichte, als viraler Hit in Cannes 
mit dem „Goldenen Delphin“ aus-
gezeichnet wurde und obendrein 
den German Design Award 2018 
verliehen bekam. In seine Fuß-
stapfen traten der Rekordversuch 
„Das längste Hot Dog der Welt“
und zwei besondere Liebeserklä-
rungen – eine musikalische, eine 
poetischer Natur: der Flensburg
Song, gesungen von der Flens-
burger Sängerin Lena Mahrt, 
und der Flens-Slam, vorgetragen 
von den Vereinsmitgliedern im 
Stil eines Poetry-Slams. Beide 
erreichten zusammen über 
100.000 Menschen. 

Die Massen begeisterte auch die 
Wiederholung des sportlichen 

Großevents „Flensburg liebt dich 
Marathon“, der 2017 Premiere 
feierte und 2018 bereits 2.200 
Teilnehmer und 15.000 Zuschauer 
auf und an die Strecke locken 
konnte. In den sozialen Netzwerken
bewegt sich ebenfalls viel: allen 
voran die Recruiting-Clips zahl-
reicher Mitgliedsunternehmen, 
die gemeinsam mit Stellenge-
suchen, Facts zum regionalen 
Arbeitsmarkt und gewohnt unter-
haltsamen Inhalten für steigende 
Fanzahlen sorgen. 

Auch für die nächsten Monate 
wird es rund um Flensburg liebt 
dich viel zu sehen, zu hören und 
zu erleben geben – Herzklopfen 
garantiert. 

Engagement von Herzen: 

die Kampagne Flensburg liebt dich

TIPP
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Ob auf deutsch eller på dansk: Mit Flensborg Avis bleibt man immer auf dem Laufenden – und das 
zweisprachig. Seit 1869 ist die Zeitung das Sprachrohr der dänischen Minderheit in der Region und 
freut sich nördlich und südlich der Grenze über eine treue Leserschaft. 

Wir gratulieren mit einem herzlichen: Flensborg elsker dig

www.fl ensburg-liebt-dich.de

Tillykke med fødselsdagen!
Flensburg liebt dich grenzenlos
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Die volle Kontrolle
Budget & Ausgaben 

»	Allgemeine Kosten

	 »	Merchandise: 2.326,01 € (2 %), (Vorjahr: 0,00 €)  

	 für Flensburg liebt dich-Kaffeebecher.
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Die volle Kontrolle
Budget & Ausgaben 

»	Einzelmaßnahmen (ganz oder ergänzend) aus Mitteln des Vereins: 

	 »	52.430,55 € (44 %), (Vorjahr: 20.132,56 €) für das reBeuteln,  

	 die Kampagne „Gemeinsam aufblühen“, die Handwerkskampagne  

	 sowie den Marathon. 
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Die volle Kontrolle
Budget & Ausgaben 

»	Einzelmaßnahmen aus Mitteln des Vereins: 

	 »	die Beteiligung am Marathon aus Eigenmitteln des Vereins ist 		   

	 auf 10.000 € pro Marathon limitiert, unabhängig davon, wann die  

	 Leistungen für den einzelnen Marathon erbracht bzw. abgerechnet werden

	 »	beispielsweise die Erstellung des Ankündigungsplakates mit dem neuen Grund- 

	 motiv, des Ankündigungsflyers und der Header für die Freischaltung der  

	 Anmeldeseite
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4. Flensburg liebt dich

M A R A T H O N

28. Juni 2020

Marathon 2018/19/20



https://www.flensburg-marathon.de/archiv/pressearchiv

Riesen Presseresonanz auf den 
Flensburg liebt dich-Marathon

https://pydio.hochzwei.de/public/9447bb
https://www.flensburg-marathon.de/archiv/pressearchiv
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Die volle Kontrolle
Budget & Ausgaben 

»	Einzelmaßnahmen aus Mitteln des Vereins: 

	 »	für das reBeuteln (2.326,01 €) wurden 546,22 € sowie  

	 458,98 € refinanziert.



reBeutel
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Die volle Kontrolle
Budget & Ausgaben 

»	Einzelmaßnahmen aus zweckgebundenen Mitteln des Vereins: 

	 »	„Gemeinsam Aufblühen“ (Website und Werbeflyer) wurde aus  

	 Mitteln finanziert, die durch ehemals FFRM zweckgebunden zur 

	 Verfügung gestellt wurden: Entnahme aus der Kapitalrücklage in Höhe  

	 von 3.322,10 €. 



Es lohnt sich
Ihre Vorteile

Nutzen Sie die Gelegenheit und positionieren Sie sich 
als modernes Unternehmen, das seinen Beitrag zur 
Verbesserung der Lebensqualität in Flensburg leistet. 

Viele der verfügbaren Flächen be� nden sich an frequen-
tierten Verkehrsknotenpunkten, sodass Ihr Logo bestens 
sichtbar ist. 

Alle profitieren, denn von einem gepflegten Stadtbild 
fühlen sich sowohl Touristen, Geschäftspartner als 
auch (Neu-)Flensburger angezogen.

Sie wollen die Vorteile nutzen
Das ist einfach

Aktuell sind noch Grün� ächen verfügbar, darunter sowohl 
Verkehrsinseln als auch Straßenbegleitgrün.  

Nehmen Sie Ihre gesellschaftliche Verantwortung wahr 
und werden auch Sie Teil dieser tollen Flensburger 
Erfolgsgeschichte, indem Sie eine Patenschaft für eine 
Fläche übernehmen!

Für unsere Heimatstadt
Über „Die schönste Förde der Welt“

Flensburg liebt dich! Diese Botscha�  verbreitet der Verein 
„Die schönste Förde der Welt e. V.“ mit viel Leidenscha� . 
Der Zusammenschluss regionaler Unternehmer hat es sich 
zur Aufgabe gemacht, der ganzen Welt zu zeigen: Flens-
burg ist der ideale Standort, an dem Leben und Arbeit 
Hand in Hand gehen. Ziel ist es, Fach- und Führungs-
krä� e anzuziehen – damit wir auch für die Zukun�  bestens 
aufgestellt sind. 

Als Grünflächenpate müssen Sie nicht Mitglied werden – 
aber neue Mitglieder sind uns natürlich immer herzlich 
willkommen! Alle Infos � nden Sie online:
www.� ensburg-liebt-dich.de

Wir sind dabei:

Gebäudereinigung

®

  

� � � � � � � � � � � � �

Am Fördeufer 1b - 24943 Flensburg

www.bvf-steuerberater.de

RZ_FL_Gruenflaeche_Vektor_A4.indd   1 14.03.2017   14:31:56 Uhr
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Weil Wirtschaft 
Verantwortung trägt
Unser Projekt

Flensburg ist bunt – und das in jeder Hinsicht. Denn 
der Verein „Die schönste Förde der Welt e. V.“ hat mit 
„Gemeinsam au� lühen“ ein Projekt übernommen, das 
Stadtbildpflege und Standortmarketing miteinander 
verbindet.

Die Grundidee ist einfach: Sie als Unternehmen treten als 
Sponsor auf und � nanzieren die Bep� anzung und P� ege 
einer Grün� äche. Im Gegenzug dafür wird auf der Fläche 
ö� entlichkeitswirksam ein Würfel mit dem Logo Ihrer 
Firma installiert. 

Klingt gut? Ist es auch!
Unternehmen zeigen Verantwortung 
für ein lebenswertes Flensburg

Gemeinsam
aufblühen

Auf einen Blick
Preise und Kontakt

Zeigen Sie uns und allen anderen Ihre grüne Seite – und 
sorgen Sie mit dafür, dass wir Gemeinsam au� lühen! Die 
Preisübersicht sowie Ansprechpersonen unseres Partners 
FDS, der die Bepflanzung und Pflege der Grünflächen 
übernimmt, � nden Sie hier:

Preise
Neuanlage je nach Flächengröße und Bep� anzung: 
etwa 500 bis 2.500 Euro zzgl. MwSt.

Laufende P� ege witterungsabhängig: 
etwa 600 bis 1.000 Euro zzgl. MwSt. pro Jahr

Christian Goos
FDS Förde Direkt Service GmbH
E-Mail: goos@fds-� ensburg.de
Telefon: +49 (0461) 70718-424
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Gemeinsam aufblühen



Handwerker Kampagne

Gemeinsame Sache machen
Das haben wir vor

Auch wenn es coronabedingt einige Rückschläge zu verzeich-
nen gab: Handwerk hat nach wie vor goldenen Boden – 
für Unternehmer wie für Fachkrä� e, die vor der Krise hände-
ringend gesucht wurden. Mit dem erwarteten Aufschwung 
der Wirtscha�  und dem perspektivischen Nachfolgebedarf 
in vielen hiesigen Betrieben bleibt ihre Gewinnung somit 
ein entscheidendes � ema. Und noch etwas stimmt uns 
optimistisch für die Zukun� : Unser Standort an der Küste ist 
aufgrund seiner einmaligen Lebensqualität und seines gesun-
den, naturverbundenen Umfelds gefragt wie nie. Zudem sind 
wir weit oben im Norden unabhängig von großen Konzernen 
und Marktschwankungen. 

Daher packen wir mit vereinten Krä� en an, um im Rahmen 
einer aufmerksamkeitsstarken Kampagne dem Handwerk in 
der Region den Rücken zu stärken sowie wertvolle Fachkrä� e 
für unsere Region zu gewinnen – für heute und für die Zukun� .

Wir, das sind handwerksnahe Unternehmen, die den Anstoß 
für die Kampagne Flensburg liebt Handwerk gegeben haben:

Unter dem Dach vom „Die schönste Förde der Welt e. V.“ –
einem ehrenamtlichen Verbund von über 60 regionalen
Unternehmen und Entscheidungsträgern – nutzen wir
unsere Netzwerke und die bestehende hohe Bekanntheit
sowie Reichweite der Kampagne „Flensburg liebt dich“.

Das bringt richtig was!
Darum solltet ihr dabei sein

Wer sich als Handwerksbetrieb dazu entscheidet, Teil der 
Kampagne zu werden, pro� tiert von einem starken Kommu-
nikationspaket. Und einer positiven Wahrnehmung am 
(Arbeits)Markt!

Flensburg liebt Handwerk
Diese Maßnahmen sind geplant: 

 Professionelle Postings auf den reichweitenstarken 
 Facebook- und Instagram-Kanälen von „Flensburg 
 liebt“ dich zur Bekanntmachung

 Bauzaunbanner als präsente Hingucker

 Kampagnenseite auf www.� ensburgliebtdich.de

 Au� ällige Bauschilder mit eurem Logo zum
 Vorzugspreis von 33 Euro

 Au� leber-Aktion als Facebook-Gewinnspiel

Und das alles für einen einmaligen Mitmach-Betrag ab 
1.000 Euro – eine Summe, die sich im Verhältnis zu eigener 
Image- und Personalwerbung schnell rechnet. Voraussetzung 
ist eine Mitgliedscha�  im Verein „Die schönste Förde der 
Welt e. V.“ – Details unter https://www.� ensburg-liebt-dich.de/
ueber-den-verein/mitglied-werden/
Denn um eine vergleichbare Reichweite zu erlangen, müsste 
ein Vielfaches investiert werden. Nicht nur an Geld, sondern 
auch an persönlicher Zeit. 

Wie das geht? Ganz einfach:

1. Aufkleber abziehen und an einem interessanten   
 Ort gut sichtbar aufkleben
2.  Foto vom Aufkleber schießen und an folgende   

E-Mail-Adresse schicken: www.fl ensburgliebtdich.de
3.  Daumen drücken: Unter allen Einsendungen wird  
 die beste gekürt und gewinnt eine Übernachtung  
 für zwei Personen im 5-Sterne-Hotel Alter Meier- 
 hof Flensburg

Die schönste Förde der Welt sagt danke 
und wünscht viel Glück!

Schönste Förde sucht 
Handwerker!

Verbreiten Sie unsere Botschaft, 
stärken Sie das Handwerk in 
unserer Region – und gewinnen 
Sie dabei auch noch! 

Folge deinem Herzen!

Denn wir lieben Handwerk – und legen dir
nicht nur attraktive Jobangebote zu Füßen,
sondern auch die schönste Förde der Welt.
Und jede Menge Lebensqualität! 

Liebevoll unterstützt von

Handwerker/in?
Bau dir

bei uns was
auf!

fl ensburg-liebt-dich.de

Überzeugt?
Dann gleich in die Tat

umsetzen!

redaktion@flensburgliebtdich.de

Wir freuen uns, von euch
zu hören und beantworten 

gerne eure Fragen rund
um die Kampagne bzw. 
eure Teilnahme daran: 

Flensburg liebt 
Handwerk
Wir für die Zukunft unserer Branche

Eure
Unterstützung

ist gefragt!
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Die volle Kontrolle
Budget & Ausgaben 

»	Einzelmaßnahmen aus Mitteln des Vereins: 

	 »	Hinter der Position „SG“ verbirgt sich der Aufwand für die  

	 Anzeigenerstellung in der SG Hallenzeitung „Konter“ bei Heimspielen, 

	 die Erstellung der LED Banden und die Anzeigen und Clips auf der  

	 Videowall in der FLENS-ARENA sowie die Onlinebanner auf der  

	 SG Website.



Für unsere Heimat am Ball
Flensburg liebt dich

Leistungen und Vorteile auf einen Blick:

 Nutzen Sie unseren kompletten Marketing-
Baukasten: Ihre Werbung im professionellen 
Kampagnen-Design.

 Stellen Sie Ihr Unternehmen in unserem
 Newsletter vor.

  Verbreiten Sie kostenlos Ihre kreativen Ideen 
durch Unternehmens- und Jobpostings über
die reichweitenstarken Kampagnenkanäle
(Facebook & Instagram).

 Werden Sie als zukunftsorientierter Arbeitgeber  
 (CSR, Employer Branding) insbesondere in  
 jüngeren Zielgruppen positiv wahrgenommen.

Wir leben nicht nur in Flensburg. Wir lieben und engagieren uns für unsere Heimat.
Manch einer ist hier geboren, andere haben an der Förde ein neues Zuhause gefunden.
Was uns, die Mitglieder des Vereins „Die schönste Förde der Welt. e. V.“ eint, ist die
Überzeugung, dass wir uns für unsere Stadt als Wohnort und Wirtschaftsstandort
stark machen möchten.

Flensburg ist einfach traumhaft. Und Flensburg liebt 
dich. Diese ebenso einfache wie gewichtige Bot-
schaft verbreiten wir seit einigen Jahren im ganzen 
Norden. Unser Ziel: neue Nachbarn, Kollegen, 
Existenzgründer, Unternehmer und Studenten für 
die Region zu begeistern. Um dieses zu erreichen, 
haben wir eine sehr erfolgreiche Standortmarketing-
Kampagne ins Leben gerufen und mit einer gan-
zen Reihe von Aktionen und Events überregional für 
Aufsehen gesorgt. Beste Beispiele sind der virale 

Prömpel-Clip, der mittlerweile mehr als 11 Mio. 
Menschen erreicht hat, der Flensburg liebt dich-
Marathon und der Flensburg-Slam.

Zum einen konzentrieren wir uns darauf, die Vorzüge
Flensburgs zu präsentieren. Doch zum anderen 
legen wir ebenso Wert darauf, die hiesigen
Unternehmen und die Zukunftschancen für Fach- 
und Führungskräfte ansprechend vorzustellen. 

Verfolgen Sie die Kampagne unter
Web: fl ensburgliebtdich.de
Facebook: facebook.de/fl ensburgliebtdich
Instagram: @fl ensburgliebtdich

Follower auf Facebook 
7.500

Follower auf Instagram
3.800 Informationen hierzu fi nden Sie auf 

www.fl ensburg-liebt-dich.de/
ueber-den-verein/mitglied-werden

erreichte Menschen mit dem 
Nr.-1-All-Time-Hit: dem Prömpel-Clip

11.000.000

REC.

Ein Engagement, das Sinn macht
Um für die Zukunft langfristig bestens aufgestellt zu 
sein, müssen wir jetzt aktiv daran arbeiten, Flensburg 
als Standort zu stärken. Bereits jetzt sind die Aus-
wirkungen des Fachkräftemangels in nahezu allen 
Branchen spürbar. In einem intensiven Wettbewerb 
konkurriert Flensburg dabei mit anderen Regionen in 
Schleswig-Holstein und Deutschland um Menschen 
und Firmen. In anderen Worten: Wer jetzt nicht
handelt, wird in wenigen Jahren abgehängt werden.

Flensburg kombiniert ein idyllisches Flair mit der Infra-
struktur einer modernen Stadt. Und das wissen mittler-
weile mehr als 96.000 Einwohner zu schätzen. Ein 
positives Nettowachstum der Einwohnerzahl muss 
es auch künftig unbedingt geben. Die magische 
100.000er-Marke ist greifbar – eine Grenze, ab 
der unser Standort mit deutlich höheren Zuschüssen 
aus öffentlichen Töpfen rechnen kann.

über 96.000 
Einwohner

REC.

264

352

98

Sie haben Interesse an einer Aufnahme 
in den Verein?
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Die Herzen im Sturm erobert
Flensburg liebt dich

Leistungen und Vorteile auf einen Blick:

  Nutzen Sie unseren kompletten Marketing-
Baukasten: Ihre Werbung im professionellen 
Kampagnen-Design.
Stellen Sie Ihr Unternehmen in unserem

 Newsletter vor.
Verbreiten Sie kostenlos Ihre kreativen Ideen 
durch Unternehmens- und Jobpostings über
die reichweitenstarken Kampagnenkanäle
(Facebook & Instagram).
Werden Sie als zukunftsorientierter Arbeitgeber  

 (CSR, Employer Branding) insbesondere in  
 jüngeren Zielgruppen positiv wahrgenommen.

Starten Sie eine eigene Recruiting-Kampagne  
 unter unserer Dachmarke.

Markante Aktionen, aufmerksamkeitsstarke Motive und ein ebenso
einfaches wie emotionales Motto: „Flensburg liebt dich“ ist in aller Munde! 
Hinter dieser mittlerweile landesweit bekannten Kampagne steht der Verein
„Die schönste Förde der Welt e. V.“ – ein Zusammenschluss von Unternehmern
und Wirtschaftsvertretern, die sich für unsere Heimatregion einsetzen.

Immer wieder sorgt der Verein mit Aktionen und 
Initiativen für positive Schlagzeilen. Die wichtigs-
ten Zutaten dafür sind Begeisterung, Charme und 
Leidenschaft. Doch etwas anderes ist ebenso wichtig 
für den Erfolg: Das Engagement von jedem ein-
zelnen Mitglied. Denn nur durch Beteiligung und 
Unterstützung können Vorhaben, wie der Flensburg 
liebt dich-Marathon, das längste Hot-Dog der Welt 
oder der Flensburg-Slam realisiert werden. 

Verfolgen Sie die Kampagne unter
Web: fl ensburgliebtdich.de
Facebook: facebook.de/fl ensburgliebtdich
Instagram: @fl ensburgliebtdich

Informationen hierzu fi nden Sie auf 
www.fl ensburg-liebt-dich.de/
ueber-den-verein/mitglied-werden

CSR und Employer Branding für
innovative Arbeitgeber
Den beteiligten Firmen stehen eine Vielzahl an
Möglichkeiten zur Verfügung, mit denen sie ganz 
konkret ihr Unternehmen als zukunftsorientierten 
Arbeitgeber präsentieren können. Beispiele für 
modernes Personalmarketing sind zum Beispiel die 
sympathischen Postings und Stellenausschreibungen
via Facebook und Instagram, individuelle Recruiting-
Clips und vieles mehr.

264

352

98

Sie haben Interesse an einer
Aufnahme in den Verein?

Sich einbringen bringt was!
Nicht nur hier in Flensburg, sondern landes- und 
deutschlandweit wird über diese Projekte in Zeitun-
gen, sozialen Medien und im Fernsehen berichtet. 
Neben der Aktion selbst steht dabei vor allem eine 
Hauptakteurin im Mittelpunkt: unsere Heimatregion!
Flensburg und sein Umland wird dadurch als lebens- 
und liebenswerter Standort präsentiert – das lockt 
neue Nachbarn, Kollegen, Existenzgründer, Unter-
nehmer und Studenten an, aber auch Touristen,
die sich hier endgültig niederlassen.

Indem wir also Fach- und Führungskräfte ansprechen, 
sichern wir langfristig die Zukunft Flensburgs als 
Wohn- und Wirtschaftsstandort. Insbesondere vor 
dem Hintergrund des kommenden Fachkräfte-
mangels profi tiert zum einen jedes einzelne Mitglied 
davon, zum anderen aber auch die komplette Region. 
Oder anders gesagt: Wer jetzt nicht handelt, wird
in wenigen Jahren abgehängt werden.

Follower auf Facebook 

Follower auf Instagram

7.800

3.800

100.000 
erreichte Personen über

Facebook und Instagram

über

600
Stunden lang 

das Video über den
Flensburg-Song angesehen

46.000
Menschen haben sich Teilnehmer beim

3. Flensburg liebt 
dich Marathon

80.000

2.500

17.000 erreichte Menschen insgesamt:
heiße Geschichte – das längste Hotdog der Welt

15.000
Zuschauer

an der Strecke

erreichte Menschen mit dem Video Flensburg-Slam

11.000.000 erreichte Menschen mit 
dem Nr.-1-All-Time-Hit: 
dem Prömpel-Clip
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Engagiert mit Herz und Hand
Flensburg liebt dich

Dass Flensburg ein beschauliches Stadtleben zwischen Ostsee und dänischer Grenze bietet, 
ist bekannt. Dass die Förderegion ein Wirtschaftsstandort mit großem Potenzial, viel Innovations-
kraft und hoher Lebensqualität ist, möchte der Verein „Die schönste Förde der Welt“ zeigen – 
und sucht dafür immer neue Unterstützer aus der Wirtschaft!

„Flensburg liebt dich“ – das ist nicht nur ein schöner Spruch, sondern auch der Titel einer langfristigen 
und breitangelegten Imagekampagne für die vielen Vorzüge der Fördestadt. Flensburg als Wirtschafts-
standort bietet vielfältige Möglichkeiten zur persönlichen Verwirklichung sowie engagierte Arbeitgeber 
und einen einzigartigen Lebensmittelpunkt zwischen Himmel und Förde. Eine hohe Dichte an innovativen 
Start-Ups sowie viele traditionsreiche mittelständische und sogar Weltmarktführer sind in Flensburg 
beheimatet. Der Verein „Die schönste Förde der Welt“ spricht mit seiner Kampagne genau diese 
Vielfalt an Wirtschaftsvertretern an und bietet eine Reihe exklusiver Vorteile für Firmen,
die Teil des sympathischen Standortmarketings werden möchten.

Mitmachen zahlt sich aus!
Unternehmen aller Branchen und Größenordnungen
können sich als Mitglieder und Förderer des Ver-
eins sowohl über öffentlichkeitswirksame Platzierung
und Erwähnung freuen, als auch über neue 
Marketing-Mittel und Synergieeffekte mit anderen 
Unternehmen. Es besteht zudem immer die Option 
zur Teilnahme an bzw. Initiierung von individuellen 
Werbeaktionen unter dem Dach der Kampagne. 
Ein weiterer direkter Nutzen der Mitgliedschaft ist 
die kostenlose Integration in die Social-Media-
Kampagne von Flensburg liebt dich. So werden 
junge Zielgruppen erreicht, deren Aufmerksamkeit 
insbesondere bei den Themen Recruiting und
Mitarbeiterbindung unverzichtbar ist.

Eine Stadt blüht auf – Verantwortung
für den Standort
Das Grundprinzip von unserem Projekt „Gemeinsam 
aufblühen“ ist einfach: Firmen können Patenschaften für 
Verkehrsinseln übernehmen und damit ihre Verantwor-
tung für einen gepfl egten attraktiven Standort wahrneh-
men und öffentlich zeigen. Die Flächen werden dann 
von der FDS begrünt und bepfl anzt.

Mehr wissen unter:
https://www.fl ensburg-liebt-dich.de/gemeinsam-aufbluehen

Verfolgen Sie die Kampagne unter
Web: fl ensburgliebtdich.de
Facebook: facebook.de/fl ensburgliebtdich
Instagram: @fl ensburgliebtdich
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352

600
Stunden lang 

das Video über den
Flensburg-Song angesehen

46.000
Menschen haben sich Teilnehmer beim

3. Flensburg liebt 
dich Marathon

80.000

2.500

17.000 erreichte Menschen insgesamt:
heiße Geschichte – das längste Hotdog der Welt

15.000
Zuschauer

an der Strecke

erreichte Menschen mit dem Video Flensburg-Slam

11.000.000
erreichte Menschen mit 
dem Nr.-1-All-Time-Hit: 
dem Prömpel-Clip

Zusammenarbeit zwischen Himmel und Förde
Wir unterstützen „Die schönste Förde der Welt e. V.“

Aktuell gibt es noch 
freie Flächen, die darauf 
warten, in frischer Blüte 

zu erstrahlen – am besten 
mit Ihrer Hilfe!

Lutz Blask

ARBEITGEBERVERBAND
Flensburg · Schleswig · Eckernförde e.V.

R

Nord-Ostsee
Sparkasse

98

moin@flensburg.creditreform.de 
www.creditreform.de/flensburg

Sie scheuen hohe Kosten für ein gerichtliches Inkasso? Bereits 
außergerichtlich agieren wir zielorientiert als fairer Vermittler.
Lassen Sie uns gemeinsam Ihre Außenstände realisieren! 

#FAIRMITTLER

GEMEINSAM 
IST MEHR DRIN
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Die volle Kontrolle
Budget & Ausgaben 

»	Einzelmaßnahmen finanziert durch Mitglieder des Vereins: 

	 »	Darüber hinaus sind 2019 durch Mitglieder zusätzlich drei  

	 Projekte unter der Marke „Flensburg liebt Dich“ platziert und  

	 finanziert worden:
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Die volle Kontrolle
Budget & Ausgaben 

»	Einzelmaßnahmen finanziert durch Mitglieder des Vereins: 

	 »	Seitens der Mürwiker wurde mit Unterstützung durch die  

	 Aktion Mensch das Projekt „Tausche Job gegen Erfahrung“ 

 	 mit einem Volumen von 15.000 € durchgeführt.
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K E I N  ARB E I TS TAG  W I E  J E D E R  AN D E R E

F ü r  e i n e n  Ta g  we c h s e l n  Me n s c h e n  m i t  u n d  o h n e 

 H a n d i c a p  i h r e  A r be i t s p l ä t ze  –  u n d  d i e  Pe r s p e k t i ve . 

F ü r  e i n   e r f o l g r e i c h e s  M i t e i n a n de r . 

J e t z t  b i s  z um  1 . 1 . 20 1 9  b ewe rbe n  a u f

t a u s c h e j o b ge ge ne r f a h r u n g . d e

TA U S C H E  J OB 
G E G E N  E R FA H RU N G

6 . 6 . 2 0 1 9

»S u p e r  S a c h e !«

ST IMMEN ZUR AKTION

Mensch, gute Arbeit. 

TÄT I G KE I TS F E LD E R  B E I  D E N 

 M Ü RWI KE R N

B E S E N -  U N D  B Ü R S T E N - M A N U FA K T U R

K Ü C H E

M E TA L L B E A R B E I T U N G

N o r d e r n A r t

L E B E N S M I T T E L -V E R PAC K U N G

M O N TAG E ,  V E R PAC K U N G,   R E I N I G U N G

H O L Z B E A R B E I T U N G

G Ü N T E R  F E N N E R ,  G E S C H Ä F T S F Ü H R E R  D I E 

 M Ü RW I K E R  U N D  VO R S TA N D  VO N  D I E  S C H Ö N S T E 

F Ö R D E  D E R  W E LT  E .V.

»Das Feedback zur  Ak t ion is t  schon je tz t  über wäl t i-

gend posi t i v  von a l len Sei t en.  Besonders  s to lz  bin  ich 

darauf,  dass  wir  an diesem Tag unter  anderem zeigen 

können,  was für  to l le  Arbei t  in  unseren Werks tä t t en 

ge le is t e t  wird.  Auch is t  mir  das  Signal  f ür  unseren 

S tandor t  wicht ig:  Flensburg l ieb t  dich –  mit  und ohne 

Handicap.«

D I R K  L U T H E R ,  S T E R N E KO C H  U N D 

 G E S C H Ä F TS F Ü H R E R  I M   A LT E N   M E I E R H O F

»Ich dur f te schon einmal einen Tag lang zu Gast  in der 

Küche der Mürwiker sein und habe das als  große Be-

reicherung für mich empfunden. Scheu gab es keine,  die 

gemeinsame Freude am guten Essen hat  einfach Spaß 

gemacht.  Ich war beeindruck t  von so vie l  Herzlichkeit, 

aber auch Ernsthaf t igkeit  bei  der Arbeit.«

B E S E N -  U N D  B Ü R S T E N - M A N U FA K T U R

Hier t ref fen hochwer t ige Naturmaterialien – Tierhaare 

oder Pf lanzen fasern – auf t radit ione l les Handwerk.  Das 

Ergebnis sind Besen und Bürsten in jeder Form und Grö-

ße, individue l l  gefer t ig t  für  jeden Einsatzzweck und von 

langer Lebensdauer.

M O N TAG E ,  V E R PAC K U N G,   R E I N I G U N G

Kunden aus der Indust r ie können einze lne Fer t igungs-

schri t te  an Die Mürwiker auslagern, ob es sich um das 

Zusammenfügen und Konfek t ionieren oder die Reinigung 

von Teilen handel t.  Große Stückzahlen werden so pro-

fessione l l  und ef f izient  bearbeite t,  z.B.  für tesa, Danfoss 

und MÄRTENS Transpor tbänder.

H O L Z B E A R B E I T U N G

Sägen, schleifen,  s tape ln – in der Holzbearbeitung der 

Mürwiker werden zum einen  Zubehör tei le für die Mö-

be lbranche gefer t ig t,  zum  anderen Präsent-  und Verpa-

ckungskis ten sowie Deko ar t ike l  hergeste l l t. 

L E B E N S M I T T E L -V E R PAC K U N G

Ob Dragees,  Pralinen, Nüsse oder Schokotaler,  in 

k l imat isier ten Rein räumen wird mit  einem  modernen 

Maschinen park verpack t,  e t ike t t ier t  und befül l t. 

 Dabei gel ten hohe Hygienestandards, die regelmäßig 

 behördlich kontrollier t  werden.

M E TA L L B E A R B E I T U N G

Mit te ls tändische und große Unternehmen der Metal l-

branche beauf t ragen die Zerspanung und Schlosserei 

der Mürwiker sowohl mit  K lein- als  auch Großserien 

sowie Sonderanfer t igungen.  

N o r d e r n A r t

Mit Sinn. Fürs Schöne. Vom Schlüsse lanhänger bis  zur 

Umhängetasche f indet  im Werksta t t laden Kunsthand-

werk liches aus eigener Fer t igung seinen Pla tz.  Insbe-

sondere die kreat ive Verarbeitung von Woll f i lz  s teht  im 

Fokus.  

K Ü C H E

In der Küche der Mürwiker werden pro Tag 250  Essen 

zubereite t.  Das schmeck t  nicht  nur den eigenen 

 Mitarbeitern, sondern auch einer Kindergar ten-Gruppe.

B E N J A M I N  W E I L E R ,  VO R S I T Z E N D E R  D E S 

 W E R KS TAT T R ATS  D E R  M Ü RW I K E R

»Ich f reue mich, dass andere unsere Arbeit s  p lä tze 

kennen lernen und mit  uns tauschen. Das wird ein auf-

regender und spannender Tag!«

C A R S T E N  KO C K ,  R . S H - M O D E R ATO R

»Zusammen sind wir  Schleswig-Hols tein – das is t  unser 

Mot to bei  R.SH. und der Grund, warum wir auch diese 

Ak t ion mit  v ie l  Herzblut  unters tützen. Ink lusion is t  nur 

ein Wor t.  Was zähl t,  is t  das ge lebte Miteinander.«
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D a b e i  s e i n?IN FOS UND KONTAKT

D I E MÜRWIKER GMBHFrank KuhnigRaif fe isenst r.  12–1424941 Flensburg

Te l.:  0461 50306215E-Mail:  kuhnig@muerwiker.demuerwiker.de
Bewerbungsschluss für die Teilnahme ist der 

31. März 2019. Al le Informationen, 
Ak tue l les und  Berichte zur Ak t ion unter: 

tauschejobgegener fahrung.de
Für al le Tei lnehmer f indetein Vorbereitungst ref fen s ta t t. 

Sie haben Fragen rund um den  Ak t ionstag oder möchten 

sich direk t  für  die Tei l  nahme bewerben? Wenden Sie 

sich gerne an  unseren Ansprechpar tner!
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I N FO R M AT IO N S B ROSC H Ü R E 
ZU M  AKT IO N STAG  A M 6 .  6 .  20 1 9

TA U S C H E  J OBG E G E N  E R FA H RU N G
Am 6.  Juni  2019 wechse ln  Menschen mit  und ohne 

Handicap ihre  Arbei t sp lä tze –  und die  Perspek t ive. 

Einen Tag lang haben sie  so die  Chance,  neue Einb l icke 

zu gewinnen,  neue Ko l legen kennenzulernen und vor 

a l lem:  e in  Zeichen für  das  Mite inander  in  der  Region 

Flensburg zu se tzen.  Damit  aus  Unterschieden Gemein-

samkei t en werden. 

Dabei is t  sowohl ein Tausch 1:1 als  auch ein Wechse l  in 

einen anderen geeigneten Unternehmensbereich mög-

lich.  Ein Kamerateam wird die Tei lnehmer beglei ten,  um 

den Ak t ionstag f i lmisch zu dokument ieren.F Ü R U NTE RN E H M E N bedeu te t  d ie  Te i lnahme am 

Ak t ions  tag,  sozia le  Verant wor tung nach innen und 

außen zu ze igen. 

FÜ R D I E M ITARBE ITER  bie te t  sie die Chance, eine wer t-

vo l le Er fahrung zu machen, indem sich Menschen mit 

und ohne Handicap auf Augenhöhe und ohne Berüh-

rungsängste einen Tag lang begegnen und austauschen. 
FÜ R UNSERE H E IMATREG ION  is t  Ink lusion ein zentrales 

Thema, um durch gegenseit ige Toleranz und Respek t  die 

Lebensquali tä t  zu s teigern. 

Ini t ia toren der Kampagne sind Die Mürwiker,  die Ar-

beit,  Bi ldung und Wohnen für Menschen mit  und ohne 

 Behinderung anbie ten, sowie der Verein Die schöns-

te Förde der Wel t  e.V. Unter dem Kampagnent i te l 

„  Flensburg l iebt  dich“ macht  sich unter seinem Dach ein 

ehrenamt licher Zusammenschluss an Unternehmern für 

den Lebens- und Wir t schaf t ss tandor t  s tark.  Ihr  Schwer-

punk t  l iegt  darauf,  die At t rak t iv i tä t  des regionalen 

Arbeit smark tes zu fördern. 

Eine echte Herzensangelegenheit
D I E  M E N SC H E N  DAH I N T E R

Ke in  A r b e i t s t a g  w i e  j e d e r  a n d e r eD I E  I D E E
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Tausche Job gegen Erfahrung
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»	Einzelmaßnahmen finanziert durch Mitglieder des Vereins: 

	 »	Seitens der Stadt Flensburg wurde in Kooperation mit den  

	 Mürwikern, dem TBZ, dem SBV, der Lebenshilfe Flensburg und 		

	 Umgebung, dem runden Tisch Integration u. a. die Kampagne 		

	 „Flensburg liebt dich. So wie du bist!“ begonnen.  

	 Das Volumen liegt bei ca. 40.000 € für drei Jahre.



Flensburg liebt dich.
So wie du bist!
Und Fouad liebt es, Dinge zu reparieren. 
Er ist in der Werkstatt beim TBZ tätig, wo alle 
tolerant Hand in Hand arbeiten.

fl ensburg-liebt-dich.de
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WILLKOMMEN 
IN UNSERER 
BUNTEN STADT!
Flensburg liebt dich.
So wie du bist! fl ensburg-liebt-dich.de
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Flensburg liebt dich.
So wie du bist!
Und Laura liebt ihr neues Leben als Frau. Sie fi ndet: 
Jede*r sollte den Mut haben, zu sich selbst zu stehen.

fl ensburg-liebt-dich.de
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Flensburg liebt dich.
So wie du bist!
Und Kevin liebt Musik. Mit der Mürwiker Band 
will er Flensburg begeistern.

fl ensburg-liebt-dich.de
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Flensburg liebt dich.
So wie du bist!
Und Manfred liebt es, junge Menschen zu fördern. 
Daher unterstützt er ehrenamtlich die Integration von 
Schüler*innen.

fl ensburg-liebt-dich.de
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Flensburg liebt dich. So wie du bist!
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»	Einzelmaßnahmen finanziert durch Mitglieder des Vereins: 

	 »	Insgesamt 15 Sponsoren finanzierten im Rahmen des Projekts „Gemeinsam 	

	 aufblühen“ als Paten die Gestaltung und Pflege von 23 Verkehrsinseln in 		

	 Flensburg mit einem Gesamtbetrag von ca. 34.000 € brutto. Die Würfel 		

	 mit dem Flensburg liebt dich-Logo auf den Verkehrsinseln sind im Stadtbild 	

	 sehr präsent.
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»	Der zusätzliche Hebel 

	 »	Zusätzlich zum Gesamtaufwand des Vereins 2019 in Höhe von 

	 118.000 € luden Mitglieder ihrerseits die Marke Flensburg liebt dich 

	 durch von diesen finanzierte Einzelprojekte im Gesamtwert von  

	 weiteren 62.000 € auf.
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Der Ausblick
Aktuell auf der Agenda 

»	Marathon 2021

»	Projekt „schwimmendes  

Handwerksherz Innenhafen“

»	Werbeflächen Stromkästen Flensburg

»	Medienpakete unserer Medienpartner  

speziell für Mitglieder

»	Besuch unserer Mitglieder durch  

Vorstandsmitglieder

»	Fortsetzung Werbekooperation mit der SG

»	Werbeaktion „Saattüten“ – Wurzeln  

schlagen in der Region Flensburg

»	Neues Konzept Marketingkreis

»	... und Ihre Ideen, Projekte,  

Initiativen!



Von Herzen 
Vielen Dank für eure Aufmerksamkeit!


