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Wer sind wir?
Identität schaffen – Identifikation erzeugen.

» Flensburg liebt dich. Aber wer ist Flensburg überhaupt? 

» Wir Mitglieder betrachten den Standort Flensburg als Teil unserer Identität und 

wollen – zum Nutzen der Mitglieder und Region – unsere Stadt zu einer Marke 

entwickeln.
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Wer sind wir?
Identität schaffen – Identifikation erzeugen.

» Flensburg liebt dich. Aber wer ist Flensburg überhaupt? 

» Um diese Frage zu beantworten halten wir uns diesbezüglich zum einen den Weg 

offen durch unser mediales Grundrauschen auf unseren Online-Kanälen.

» Das weitere Wie ist jedoch noch die Frage aller Fragen, die wir gemeinsam mit  

den Mitgliedern 2020/21 beantworten wollten und 2021/22 klären müssen.
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Wer sind wir?
Identität schaffen – Identifikation erzeugen.

» Flensburg liebt dich. Aber wer ist Flensburg überhaupt? 

» Denn: Kiel ist die „Sailing City“.

» Aber: wer ist Flensburg? Wer genau liebt dich?

» Trotz Corona hat es dazu vielfältige Suchbewegungen gegeben.
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Aktivitäten und Aktionen
Marketingkreise

» Mitglieder engagierten sich in branchenspezifischen Marketingkreisen, z. B:

» MK „Flensburg liebt Handwerk“

» MK „Sozialwirtschaft“

» MK „Gesundheit“

» MK „Hotellerie“

» MK „Digitale Transformation“
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Aktivitäten und Aktionen
Marketingkreise

» Aber: Gut Ding will Weile haben. Die Ergebnisse benötigen zeitlichen Vorlauf, 

sodass die Publikumswirksamkeit nicht immer sofort gegeben ist.

» Übrigens: Mit Newsletter und Mitgliederbrief halten wir Mitglieder und  

Interessierte mit unseren Themen auf dem Laufenden.
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Aktivitäten und Aktionen
Marketingkreise

» MK Sozialwirtschaft

 » Beteiligte:

 » Die Mürwiker GmbH

 » Adelby1 Kinder- und Jugenddienste GmbH

 » Lebenshilfe Flensburg und Umgebung e. V.

 » Ziel: Flensburg als offene und bunte Stadt zeigen,  

 in der Grenzen überwunden werden.
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 Wir schaffen 
 Verbindungen
 Wir schaffen 
 VerbindungenAktivitäten und Aktionen

Marketingkreise

» Die Mürwiker, Adelby1 sowie die Lebenshilfe Flensburg und Umgebung wollen  

in regelmäßigen Abständen darüber informieren, worauf Flensburg in punkto  

Inklusion stolz sein kann. 

» Denn: Auch Menschen mit Behinderung engagieren sich für Flensburg, indem  

sie Flensburger Unternehmen und Organisationen beraten, ehrenamtlich öffent- 

liche Bücherschränke warten u. v. m. leisten – einfach weil sie es können.
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Aktivitäten und Aktionen
Marketingkreise

» MK Flensburg liebt Handwerk 

» Der Marketingkreis „Flensburg liebt Handwerk“ arbeitet an der Realisierung  

eines Selfie-Points in Form eines FLD-Herzens am Innenhafen.

» Motto: Harte Schale, weicher Kern: Das ist unser Handwerk im Norden.  

Hier werden ohne große Worte einfach die Ärmel hochgekrempelt.  

Für die Region. Und für die Fachkräfte von morgen. 
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Aktivitäten und Aktionen
Marketingkreise

» Plan: Gefertigt aus Stahl und Beton  

wird diese raue, handwerkliche  

Materialität mit purer Romantik  

verbunden: 

» Durch seine Ausstattung mit einer  

digitalen Lichttechnik kann jeder,  

der ein Smartphone hat, das Herz  

von Ferne zum Leuchten und Pulsieren  

bringen. 
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Aktivitäten und Aktionen
Marketingkreise

» MK Gesundheit

» Der Marketingkreis Gesundheit beschäftigt sich mit Postings der beiden Kliniken 

bspw. zum „Internationalen Tag der Pflege“. 

» Darüber hinaus soll das „Zusammenwachsen“ der Diako und des Franziskus 

durch Postings und weitere Aktivitäten begleitet werden.
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Aktivitäten und Aktionen
Marketingkreise 

» MK Hotellerie

» Im Bestreben, gemeinsame Herausforderungen auf innovative Weise zusammen zu 

bewältigen, bereitet der MK Hotellerie eine Kooperation für ein Kongressnetzwerk 

vor. 

» Wenn das Thema Konferenztechnik geklärt ist, wird über das Buchungsportal der 

TAFF ein Testlauf gefahren. 
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Aktivitäten und Aktionen
Marketingkreise 

» MK Digitale Transformation im Mittelstand  

Neues Projekt des MK Digitale Transformation im Mittelstand: Flensburg liebt Zukunft

» Unter diesem Motto sollen vier Veranstaltungen pro Jahr als Hybride Events  

organisiert werden. Referenten der Mitgliedsfirmen stellen Best Practice- bzw.  

Erfahrungsberichte zur digitalen Transformation vor. 

» Weiter sollen Startups aus dem Technologiezentrum eingebunden und Möglich- 

keiten zum Austausch über internationalen Vertrieb/Vermarktung ermöglicht 

werden.
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Aktivitäten und Aktionen
Rückblick 

» Ich Mask mit

» Flensburg ist mit Selbstbeschreibungen hervor- 

getreten.Die Aktion der Stadt Flensburg  

„Ich Mask mit“ führte zu einer gewissen  

Nachfrage nach „Flensburg liebt dich-Masken“,  

die auch an interessierte Mitglieder  

verteilt wurden.

Flensburg liebt dich – Softshell-Maske

Frontalansicht
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Aktivitäten und Aktionen
Rückblick 

» Team Rinkeby

» Flensburg liebt dich fungierte als Sponsor der Rad-Rallye von Rinkeby über  

Flensburg nach Paris zugunsten der Deutschen Kinderkrebshilfe. 

» Unser Sponsoringbeitrag wurde in Form von Sachleistungen erbracht, indem  

wir unsere SoMe-Kanäle zur Verfügung gestellt haben. 
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Aktivitäten und Aktionen
Rückblick 

» Team Rinkeby

» Das rote Herz hat die Armlinge der sportlichen  

Akteure verziert. So sind wir durch ganz SH mit  

dem Logo „Flensburg liebt dich“ gefahren.
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Aktivitäten und Aktionen
Rückblick 

» Mediapaket & Marketingbaukasten 

» Eine Projektgruppe aus Mitgliedern erstellte ein Mediapaket zur Nutzung durch  

die Mitglieder, um die Reichweite für eigene Kommunikationsprojekte im Kontext  

Flensburg liebt dich zu definieren. 

» Dies wurde über den Mitgliederbrief kommuniziert.Für alle Mitglieder stehen  

weiter die Imagefilme sowie der Marketingbaukasten über den geschützten  

Mitgliederbereich auf unserer Homepage kostenlos zur Nutzung zur Verfügung. 



Media-Pakete für unsere Mitglieder

Media-Pakete für unsere Mitglieder
Vollgepackt mit Vorteilen
Exklusiv für Mitglieder des Vereins „Die schönste Förde der Welt e. V.“ bieten die Medienpartner 
in unserem Verein vergünstigte Werbeleistungen im „Flensburg liebt dich“-Layout an.

Gemeinsam
günstig
werben!
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Aktivitäten und Aktionen
Rückblick 

» Flensburg liebt dich. So wie Du bist.

» Einige Mitglieder haben seit 2019/20 die Dachmarke Flensburg liebt dich als  

Chance genutzt, ein eigenes Projekt durchzuführen und sie damit gleichzeitig  

getragen und gestärkt.

» Gemeinsam mit der Stabsstelle Integration der Stadt Flensburg haben sie die  

Kampagne „Flensburg liebt dich. So wie Du bist!“ fortgeführt. 

» Ein Aufruf, alle Mitbürger – jung oder alt, alteingesessen oder Neubürger, unab-

hängig von sexueller oder religiöser Orientierung, mit oder ohne körperlichem 

oder geistigem Handicap – so anzunehmen, wie sie sind.



WILLKOMMEN 
IN UNSERER 
BUNTEN STADT!
Flensburg liebt dich.
So wie du bist! fl ensburg-liebt-dich.de

SFLE_1900_PP_022 Formatanpassung DIN A3 Plakate 12122019.indd   5SFLE_1900_PP_022 Formatanpassung DIN A3 Plakate 12122019.indd   5 09.01.20   14:3409.01.20   14:34

Flensburg liebt dich. So wie du bist!
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Aktivitäten und Aktionen
Rückblick

» Virtueller Flensburg liebt dich-Marathon 2021

» Bei der zweiten virtuellen Variante des nördlichsten Stadtmarathons Deutschlands 

schnürten knapp 500 Teilnehmende ihre Laufschuhe. 

» Das waren etwa halb so viele wie im Vorjahr.  

Virtuell ist auf die Dauer eben kein Zustand.
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Aktivitäten und Aktionen
Rückblick

» Virtueller Flensburg liebt dich-Marathon 2021

» Von den individuell gefertigten Medaillen wurden 320 Stück verkauft.

» Das für 2020 entworfene Event-Shirt wurde geringfügig angepasst  

und fand 155 Abnehmer. 

» Beeindruckend war auch in diesem Jahr die Spendenbereitschaft für das  

ausgewählte Charity Projekt, den Lichtblick Flensburg e.V., dem ein  

Scheck mit aufgerundeten 1500 € überreicht werden konnte! 

» Wir wollen wieder durchstarten mit dem  

4. Flensburg liebt dich Marathon



Marathon 2021/22

31. Mai bis 6. Juni 2021

Alle Infos: www.flensburg-marathon.de

Virtueller
Flensburg liebt dich

MARATHON

#wir
 laufen

 das
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Aktivitäten und Aktionen
Rückblick

» Flensburger Fahr Rad Sommer

» Der Fahr Rad Sommer vom 11.06. – 22.09. wurde unsererseits  

durch Kommunikation auf unseren SoMe-Kanälen unterstützt. 

» Weiter waren wir in der Ausstellung mit einem Claim auf  

einem Banner präsent.

FOE_2100_PP_035 Gestaltung Banner Flensburger Fahrradsommer 1,50 m x 2,40 m 26052021_RZ.indd   1FOE_2100_PP_035 Gestaltung Banner Flensburger Fahrradsommer 1,50 m x 2,40 m 26052021_RZ.indd   1 07.06.21   16:0507.06.21   16:05
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Aktivitäten und Aktionen
Ausblick 

» LinkedIn

» Es wurde ein Vereinsprofil auf LinkedIn erstellt, um die Reichweite zu verstärken.

» Hier sollen verschiedene Themen, wie u.a. Unternehmenspräsentationen

und Stellenausschreibungen, platziert werden. Den Mitgliedern sollen Ideen  

vorgestellt bekommen, wie deren Content auf LinkedIn aussehen könnte. 

» In einem Mitgliederbrief wurde über die Möglichkeiten und das Konzept  

informiert.



Linkedin: Vereinsprofil
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Aktivitäten und Aktionen
Ausblick 

» Video-Podcast auf LinkedIn

» Wir fragen verschiedene Persönlichkeiten, welche Rolle Flensburg in ihrer  

Lebensgeschichte spielt.

» Thematisiert werden das Arbeiten, das Leben und die Kombination aus  

beidem in Deutschlands nördlichster Stadt.

» Das Arbeitsumfeld sowie der private Ausgleich werden im Hinblick auf die  

Vorteile und Lebensqualität hier oben im Norden näher betrachtet.

» Um die Vorzüge auch optisch im Podcast hervorzuheben, wählen wir eine  

besondere Location, die den Reiz der Förderegion gut unterstreicht.
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Aktivitäten und Aktionen
Ausblick 

» Video-Podcast auf LinkedIn

» Um dem Gespräch das gewisse Extra zu geben und den Zuhörer zu begeistern, 

wird ein bekanntes Gesicht in Flensburg das Gespräch leiten: Jim Lacy!

» Der Texaner hätte viele Wege in seinem Leben gehen können, doch auch ihn hat 

es nach Flensburg verschlagen.

» Mit dieser Voraussetzung und seiner offenen, humorvollen Art wird er zusammen 

mit unseren Interviewgästen herausfinden, welche Geschichten hinter der Faszina-

tion Flensburg liegen. 
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Aktivitäten und Aktionen
Ausblick 

» Video-Podcast auf LinkedIn

» Wir wollen durch eher ungewöhnliche Fragen die wirklich spannenden und  

interessanten Antworten, Fakten und Meinungen „herauskitzeln“.

» Ziel: attraktiven Content liefern, der breites Interesse weckt und so in alle Welt 

getragen wird.

» Wir erstellen zunächst probeweise 3 Pilotfolgen, um dann ggf. dieses Format  

allen Mitgliedern im Rahmen unseres Budgets anzubieten.
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Flensburg liebt
Ehrenamt

Aktivitäten und Aktionen
Ausblick 

» Flensburg liebt Ehrenamt

» Eine neue Kampagne unserer Mitglieder Katharinen Hospiz  

und Lebenshilfe Flensburg in Kooperation mit dem Schutzengel.

» Flensburg liebt Ehrenamt – und zwar in allen Stadtteilen und  

allen Lebensabschnitten. 

» Ehrenamt ist für uns ein unverzichtbarer Teil der Gesellschaft. 
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Aktivitäten und Aktionen
Ausblick 

» Flensburg liebt Ehrenamt

» Wir möchten die Menschen zu Wort kommen lassen, die Ehrenamt leben, ehren-

amtlich tätig sind und mit ihrer Begeisterung andere anstecken. 

» In kleinen Videoclips (30 – 60 Sekunden, mit Untertiteln) stellen wir die unter-

schiedlichen ehrenamtlichen Bereiche in der Stadt Flensburg dar. 

» Neben unseren eigenen ehrenamtlichen MitarbeiterInnen bieten wir auch anderen 

gemeinnützigen Unternehmen und Vereinen die Möglichkeit einer Plattform, um 

sich zu präsentieren und um neue Unterstützer zu gewinnen.
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Aktivitäten und Aktionen
Ausblick 

» Flensburg liebt dich-Card

» Zurzeit arbeiten wir, analog zur Husum-Card,  

an der Idee, eine FLD-Card ins Leben zu rufen.
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Aktivitäten und Aktionen
Ausblick 

» Flensburg liebt dich-Card 

 Voraussetzungen: 

» überschaubarer Verwaltungsaufwand

» Überzeugung von Multiplikatoren, damit sich nach und nach immer mehr  

Geschäfte beteiligen

» Kontakt zum Innenstadtbeirat sowie zum Innenstadtmanager

» Ziel: Regionale Konkurrenz zu Amazon aufbauen.
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Aktivitäten und Aktionen
Ausblick 

» Flensburg liebt dich-Marathon 2022 

» Am 1. September wurde die Anmeldung für 

 das Event am 15. Mai 2022freigeschaltet.  

Alle aktuellen Infos gibt es wie gewohnt auf  

unserer Homepage.

» Im Rahmen des Sponsorings werden weiter- 

hin Freistartplätze nach Absprache gewährt. 
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Aktivitäten und Aktionen
Ausblick 

» Flensburg liebt dich-Marathon 2022 

» Neu: Mitglieder können einen Rabatt von 20 % nutzen. 

» Dieser kann für alle Präsenz-Läufe und Preisstufen eingesetzt werden und wird über 

individuelle Codes erteilt, die per E-Mail versendet werden. 

» Wer von diesem Angebot Gebrauch machen möchte, nimmt bitte Kontakt zum Vor-

stand auf, um weitere Einzelheiten zu vereinbaren. 
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Aktivitäten und Aktionen
Ausblick 

» NDR Sommertour 

» Angedacht war eine Kooperation mit dem NDR für die Sommertour des  

NDR bereits 2020 auf der Exe.

» Im Oktober diesen Jahres sollte sie an der Hafenspitze stattfinden. Leider  

wurde dieses Event coronabedingt auch 2021 abgesagt und auf nächstes  

Jahr verschoben. 

» Wir sind also noch im Spiel.
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Hört man das Grundrauschen?
Mediale Auswertung der Kanäle 

» Unsere Social Media-Kanäle und unsere Website stehen allen Mitgliedern offen, 

um sich mit ihren Themen als Testimonials für Flensburg zu präsentieren und so 

potenzielle Bewerber für Flensburg als Arbeitsort zu interessieren.

» Um Flensburg als „Sehnsuchtsort“ für Menschen wahrnehmbar zu machen, muss 

ein permanenter Strom inhaltlicher und optischer Impulse gesetzt werden. 

» Mitte des Jahres haben wir eine stichprobenartige Analyse gemacht:  

Von Januar bis Mai 2021 haben die Kanäle insgesamt rund 439.200  

Personen erreicht und dabei knapp 28.620 Interaktionen generiert.



Die Bestandteile: Beispiele
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Hört man das Grundrauschen?
Mediale Auswertung der Kanäle 

» Auswertung der Homepage 

» Die meisten Aufrufe auf der Homepage erzielen – neben der Startseite – die  

Unterseiten zum Vorstand sowie die Seite „Wir arbeiten gerne hier“.
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Hört man das Grundrauschen?
Mediale Auswertung der Kanäle 

» Zugriffe auf die Domain:

» 35 % über Verlinkungen

» 33 % Direktaufrufe

» 30 % organische Suche

» 2 % über Social Media

» 89 % neue Besucher 

» 11 % wiederkehrende Besucher 
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Hört man das Grundrauschen?
Mediale Auswertung der Kanäle 

» Herkunft der Besucher:

» 51 % aus Schleswig-Holstein

» 11 % aus Hamburg 

» 9 % aus Nordrhein-Westfalen 

» 6 % aus Berlin
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Hört man das Grundrauschen?
Mediale Auswertung der Kanäle 

» Auswertung Facebook

» Gesamtreichweite von Januar bis Mai 2021 : 170.600 Personen

» 14.550 Interaktionen 

» Interaktionsrate: 8,5 %. 
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Hört man das Grundrauschen?
Mediale Auswertung der Kanäle 

» Nutzerprofil:

» stammen primär aus Flensburg und Umgebung

» zwischen 35 und 64 Jahre alt 

» ca. 60 % weiblich, 40 % männlich 



Facebook: Erfolgreiche Postings



Facebook: Erfolgreiche Postings
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Hört man das Grundrauschen?
Mediale Auswertung der Kanäle 

» Auswertung Instagram 

» Gesamtreichweite von Januar bis Mai 2021 : 268.600 Personen

» 14.070 Interaktionen 

» Interaktionsrate: 5,2 %.
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Hört man das Grundrauschen?
Mediale Auswertung der Kanäle 

» Nutzerprofil:

» stammen primär aus Flensburg und Umgebung

» zwischen 25 und 54 Jahre alt

» ca. 60 % weiblich, 40 % männlich 



Instagram: Erfolgreiche Postings



Instagram: Erfolgreiche Postings
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Hört man das Grundrauschen?
Mediale Auswertung der Kanäle 

» Ausbau der Reichweite 

» Die Reichweite und Interaktionsstärke der Kanäle Instagram und Facebook kann 

durch kontinuierliche Bewerbung von Beiträgen weiter ausgebaut werden.

» So steigern Traffic-Ads und Reichweiten-Kampagnen zu ausgewählten Themen, 

z.B. „Flensburg liebt Handwerk“ oder „Flensburg liebt dich. So wie du bist.“ 

die Sichtbarkeit des Vereins in allen sozialen Kanälen.
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Hört man das Grundrauschen?
Mediale Auswertung der Kanäle 

» Ausbau der Reichweite 

» Um gezielter potentielle Arbeitnehmer und Unternehmen zu erreichen, befindet 

sich derzeit eine regelmäßige Betreuung von LinkedIn als zusätzlicher Kanal im 

Aufbau.



Wirtschaftsorientiert: Handwerkskampagne
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Hört man das Grundrauschen?
Mediale Auswertung der Kanäle 

» Ausbau der Reichweite 

» Das „Mediale Grundrauschen“ durch den Verein über die o. g. Kanäle sowie  

die von einzelnen Mitgliedern initiierten und finanzierten Gemeinschaftsprojekte  

unter dem kommunikativen Dach von „Flensburg liebt dich“ lassen das Herz  

weiter schlagen.
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Hört man das Grundrauschen?
Mediale Auswertung der Kanäle 

» Ziel erreicht?

» Es haben viele viel getan und Erfahrungen gesammelt.

» Diese gilt es jetzt auszuwerten, um eine tragfähige Antwort auf die Frage  

„Wer oder was ist Flensburg?“ zu finden. 

» Es ist mir doch nicht egal, wer mich liebt?
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Hört man das Grundrauschen?
Mediale Auswertung der Kanäle 

» Ziel erreicht?

» Identitäten lassen sich nicht oktroyieren. Es geht nicht um wohl feile Ideen,  

die man nur umsetzen muss. 

» Identitäten schlummern manchmal nur wenige Millimeter unter der Oberfläche  

und warten darauf, verstanden und entdeckt zu werden.
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Hört man das Grundrauschen?
Mediale Auswertung der Kanäle 

» Ziel erreicht?

» Es geht darum, zu überlegen, was Flensburg als USP neben einer über unsere  

Online-Kanäle dokumentierten Lebensqualität noch zu bieten hat.

» Es gibt bestimmt Perspektiven, über die wir in einen Dialog mit den Mitgliedern 

kommen wollen. 

» Aus Sicht des Vorstands wäre das ein spannendes Projekt, um herauszufinden, 

wer Flensburg eigentlich ist. 



Flensborg elsker dig
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Die volle Kontrolle
Budget & Ausgaben 

» Kommunikationskanäle

» Im Geschäftsjahr 2020 sind für den Unterhalt der Online-Kommunikationskanäle, 

inklusive TYPO3-Update sowie Software für den Newsletter 38.706,29 € (Vorjahr: 

37.964,13 €) angefallen. Dieser Posten stellt somit 35 % der Gesamtausgaben dar. 



Facebook: Erfolgreiche Postings



Facebook: Erfolgreiche Postings



Instagram: Erfolgreiche Postings



Instagram: Erfolgreiche Postings



Instagram: Erfolgreiche Postings



Postings vom 
Okt. 2020 – Sep. 2021
Auswahl aus 365 Stück (Vorjahr: 353)
» 190 Facebook (Vorjahr: 179)
» 175 Instagram (Vorjahr: 156)



Newsletter: Oktober 2021
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Die volle Kontrolle
Budget & Ausgaben 

» Allgemeine Kosten

» Verwaltungskosten

17.639,25 € (15 %), (Vorjahr: 18.829,66 €) für Koordination,  

Buchhaltung, Steuerberatung und Sonstiges.

» Veranstaltungen

2858,24 € (2 %) (Vorjahr: 3.716,25 €) Präsentationen für  

schriftliche Mitgliederversammlung
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Die volle Kontrolle
Budget & Ausgaben 

» Allgemeine Kosten

» Geschäftsbericht („Liebesbrief“) und Veranstaltungen:

1.500 € (1 %), (Vorjahr: 1.509,25 €) für „Liebesbrief“ 
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Die volle Kontrolle
Budget & Ausgaben 

» Allgemeine Kosten

» Allgemeine Werbung:  

7.263,00 € (6 %), (Vorjahr: 7072,34 €) für Anzeigenschaltung Rückkehrer- 

Seite im Flensburger Tageblatt, sowie die Anzeige für die Vizemeisterschaft  

der SG, Entwicklung der Mediapakete
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Die volle Kontrolle
Budget & Ausgaben 

» Allgemeine Kosten

» Merchandise:   

1.722,64 € (1 %), (Vorjahr: 2.326,01 €) für Flensburg liebt dich-Kaffeebecher.



Jahresbericht „Liebesbrief“

Liebesbrief
von der schönsten 

Förde der Welt

20
19

/2
0

1

810 
Stunden lang das 
Video über den  

Flensburg-Song angesehen

176.000
Menschen haben sich

218,7-Meter-Hotdog

Teilnehmer beim virtuellen 
Marathon 2020 aus  

27 Ländern
Hält das Herz am Schlagen
Website, Instagram und Facebook

Es bedeutet einen hohen kommunikativen Aufwand, Flensburg liebt dich als Marke und Basis unserer Aktivitäten zu kreieren und 
aufrechtzuerhalten. Es muss ein permanenter Strom inhaltlicher und optischer Impulse gesetzt werden, die einerseits Flensburg 
als „Sehnsuchtsort“ und andererseits das Anliegen Recruiting kommunizieren, ohne dabei zu sehr ins Werbliche abzugleiten. Ein 
schwieriger Balanceakt, wie die Erfahrung mit Klickzahlen zeigt.

11.000.000
erreichte Menschen mit dem Nr.-1-All-Time-Hit: dem Prömpel-Clip

89.100
erreichte Menschen  

mit dem Video Flensburg-Slam

100.000
erreichte Menschen  

mit dem Video  
#homebeat

164.000
erreichte Personen

91.200
Videoaufrufe der Delfine  
in der Förde/164.000  

erreichte Personen

1.100

17.000
erreichte Menschen 

insgesamt: heiße  
Geschichte: das längste 

Hotdog der Welt

Bericht des Vorstands 2019/20
Die schönste Förde der Welt – quo vadis?

Der Weg vom Sponsoring finanzierten Projekt zum Verein, der 
die Verstetigung des Regionalmarketings gewährleisten sollte, 
war die Lösung von gestern und ist heute die Herausforde-
rung, um die Chance für morgen zu sein.

Individuelle Motivationen der Beteiligung am Projekt müssen 
transformiert werden zu einer Strategie und entsprechender 
Kostentransparenz. Denn aus Projektteilnehmern, die zu 
Beginn das bekommen haben, was sie individuell als Paket 
bestellt haben, sind Vereinsmitglieder geworden, die Flensburg 
durch ihre Beiträge auf unterschiedlichen Kanälen in einem 
medialen Grundrauschen präsentieren, das aus dem Projekt 
hervorgegangen ist.

Das stellt den ehrenamtlichen Vorstand vor die Aufgabe, aus 
dem gewachsenen operativen Geschäft heraus dieses strate-
gisch zu orientieren. Erkenntnisse diesbezüglich liefert nur 
die laufende Praxis. Die Methode hierzu heißt „Versuch und 
Irrtum“.

In diesem Bericht soll das letzte Jahr daher als unsere 
„Suchbewegungen“ beschrieben werden.

Der Vorstand
Die schönste Förde der Welt e. V.

8.200  
Follower auf Facebook

Reichweite 2019 990.000 Personen

5.100  
Follower auf Instagram

Reichweite aktuell 54.400  
Personen wöchentlich

50
unterstützende

Unternehmen und
Institutionen

über

98

264

2.425

32

Zum Bleiben bewegen
Blick in Richtung Universität

Im Hinblick auf Studenten als einer Zielgruppe wurden 
in Kooperation mit der EUF/Prof. Dr Hass zwei Pro-
jekte zum Thema Kommunikation von „Flensburg liebt 
dich“ im studentischen Umfeld durchgeführt.

Ergebnis: Die Zielgruppe Studenten kennt einzelne Fir-
men wie z. B. das Dänische Bettenlager, jedoch nicht die 
Tatsache, dass die Betriebe dahinter in Flensburg behei-
matet sind. Diese werden erst in der unmittelbaren Be-
gegnung durch Besichtigungen bzw. Praktika kenntlich. 
Hier haben die regionalen Betriebe ihre Chance. 

Die Bereitschaft zum Verbleib der Zielgruppe als 
Arbeitnehmer in der Region hängt von der während des 
Studiums entwickelten Identifikation mit Flensburg und 
der Region ab, von der Verwurzelung durch Begegnung 
beruflich und persönlich.

Weiter hängt der Bekanntheitsgrad der Kampagne in der 
studentischen Zielgruppe im Wesentlichen von Außen- 
werbung ab (bspw. Marathon und Verkehrsinseln). Face-
book und Instagram spielen dabei eine begleitende Rolle.
Es stellt sich somit die Frage, wie die Identifikation mit 
Flensburg und der Region sowie die Verwurzelung durch 
Begegnung beruflich und persönlich zu fördern sind. 
Information und digitale Kommunikation sind hier 
lediglich eine Voraussetzung, nicht das Medium selbst.

Ob es eine Perspektive für 2020 ist, einen Studenten zu 
beschäftigen, der für den Instagram- bzw. Facebook-Kanal 
von Flensburg liebt dich zielgruppenspezifische Inhalte 
generiert und so die Follower-Zahlen erhöht, wäre ohne 
Corona bereits geklärt.

Es zusammen packen
Vorteilspaket für Bewerber

Der sh:z stellte eine Mitarbeiterin im dualen Studium im Rahmen ihrer Bachelor-Arbeit für die Untersuchung der 
Chancen eines Vorteilspaketes für Bewerber, die sich für einen Arbeitsplatz in Flensburg entscheiden, zur Verfügung.

Die Präsentation von Alina Hug zum Thema Vorteilspaket macht deutlich, dass davon ausgegangen werden muss, 
dass sich der jetzt schon spürbare Fachkräftemangel in Zukunft zwar noch verstärken wird. Andererseits wird dem 
Angebot eines Vorteilspaketes unter dem Label „Flensburg liebt dich“ von befragten Mitgliedern eher Skepsis  
entgegengebracht.

Alternativ könnte der Verein die Option eines „Flensburg liebt dich“-Pakets für begleitende Familienmitglieder 
verfolgen, die Mitgliedsfirmen für interessante Bewerber ggf. über die TAFF buchen könnten. Über die technische 
Durchführbarkeit hinaus, ist dabei jedoch mit den entsprechenden Kosten zu rechnen. 

Auch hier wird deutlich, dass der Verein zwar Streichhölzer bereithält, Geld für Feuerholz jedoch eher zurück- 
gehalten wird.

Spannenden  
Content finden
Kommunikation mit Mitgliedern

Es stellte sich für uns die Frage, wie wir ein anderes Scharnier 
zwischen operativem Alltag und Mitgliedern herstellen können. 
Dafür wurde ab Mitte 2019 ein Mitarbeiter eingestellt, um 
die Verbindung zwischen Unternehmen und unseren Kom-
munikationskanälen zu intensivieren. Begleitet wurde bei der 
Verfassung von personalisierten Unternehmensportraits sowie 
bei der Entwicklung von unternehmensspezifischem Content 
für Facebook und Instagram. 

Unser Mitarbeiter arbeitete der Social Media Redaktion von 
HOCHZWEI zu, die die Beiträge finalisierte und veröffent-
lichte. Bspw. MAC-IT, Müller & Partner, Bauplan Nord sowie 
Queisser und Witte waren hier Kooperationspartner. Diese 
Unternehmensstories wurden auf der Website veröffentlicht. 
Dieser Mitarbeiter hat jedoch zum Jahresende 2019 gekündigt, 
da er andere Perspektiven verfolgen wollte.

Ideenschmiede 2.0
Marketingkreis

Deutlich wurde die Aufgabe am Thema Marketingkreis. Unser 
Anspruch war es, über den Marketingkreis die Mitglieder an 
der Ideenfindung zu beteiligen. In der Umsetzung forderte die 
Realität jedoch ihren Tribut durch die Frage, wer macht es denn. 
Ideen erfordern Ressourcen über das Tagesgeschäft des kommu-
nikativen Markenerhalts hinaus.

So entwickelte sich ein Geschäftsmodell, das über Facebook 
und Instagram ein mediales Grundrauschen gewährleistete, das 
jedoch wenig mit den Ergebnissen des Marketingkreises zu tun 
hatte, sondern thematisch eher der Tagesaktualität folgte. Der 
Marketingkreis ist noch nicht das Lagerfeuer, um das wir uns 
versammeln.

In der Folge wurde der Marketingkreis ausgesetzt, um ihn ggf. 
künftig durch ein neues Konzept wieder zu beleben. Daran 
arbeiten wir aktuell.

Herzenswunsch?
Der Versuch Job-Börse

Auch hier gilt: Um eine Jobbörse mit einem spezifischen Nutzen 
für Flensburg zu generieren, bedarf es zusätzlicher Mittel neben den 
Vereinsbeiträgen.

Wir und insbesondere Paul Wehberg haben uns im Rahmen 
unserer Möglichkeiten intensiv darum gekümmert – mit dem 
Ergebnis, dass das Interesse nicht so hoch ist, dass die Schwelle 
vom Wünschen zum Wollen überschritten werden konnte, indem 
zusätzliche Zahlungsbereitschaft erklärt wurde. Alle finden das gut, 
es soll jedoch keinen finanziellen Aufwand bedeuten. 

Das Ganze lief auf das Ende des Projektes hinaus.

544

Auf dem  
Laufenden halten
Newsletter

Unser Newsletter in der Umsetzung 
durch Salloa Lange-Rönnau wurde 2019 
10-mal versandt.

Herzlich  
Willkommen 
Gestaltung Bürgerbüro 

In Kooperation mit der 
Stadt Flensburg wird das 
Bürgerbüro künftig im 
Flensburg liebt dich-
Design erscheinen.

Herz zeigen
Beklebung des OB-Autos

In Kooperation mit der Stadt Flensburg 
wird das Auto der Oberbürgermeisterin 
künftig im Flensburg liebt dich-Design 
fahren – und die Herzensbotschaft in die 
Welt tragen.

Mit Herz werben
Markennutzung

Einige Mitglieder haben 2019/20 die 
Marke Flensburg liebt dich als Chance 
genutzt, eigene Projekte mit zusätzlicher 
Finanzierung durchzuführen. Damit 
haben sie die Marke gleichzeitig getragen 
und gestärkt.

Hingucker
Hafentanne

Von 2016 bis einschließlich 2019 haben der SBV und die Mürwiker in der  
Weihnachtszeit die Tanne im Hafen gemeinsam finanziert. Zunächst unter dem  
Label „Flensburger Firmen für Region und Mensch“ (FFRM) und ab 2018 unter  
dem Label „Flensburg liebt Dich“. Unterstützt wurde die Kommunikation dieses Projektes 
2019 durch Adon4you über die Videowalls in Flensburg.

Es scheint, als würden die Mürwiker dies im Jahr 2020 nicht weiterführen wollen. Es besteht  
die Idee, dass Flensburg liebt dich 2020 einspringt. Die Gesamtkosten betrugen 2019 1.600 €.

Herzenspartner
Die SG Flensburg- 
Handewitt

Über die Kooperation mit der SG wurden 
wir während der Heimspiele auf TV-Ban-
den, den großen Hallenmonitoren sowie 
regelmäßig in der Hallenzeitschrift 
Konter präsentiert. Ebenso ergänzen wir 
uns im Social-Media-Bereich.

Kommen und 
bleiben?
sh:z-Beilage Heimkommen

Wie schon 2018 wurde auch 2019 
seitens des sh:z eine Sonderbeilage für 
Flensburg-Rückkehrer zu Weihnachten 
produziert. Ergebnis: geringe Resonanz 
trotz guter Konditionen. Möglicherweise 
ist der Fachkräftemangel doch nicht so 
ausgeprägt?

Warum ist es  
hier so schön?
Flensburg-Broschüre

Seitens einiger Mitglieder wurde der 
Wunsch nach einer Broschüre mit den 
Standortvorteilen Flensburgs zur Aus-
händigung an Bewerber geäußert. Diese 
wurde Anfang 2020 erstellt und ausgelie-
fert. Sie steht allen weiteren Interessenten 
ebenfalls zur Verfügung.

Corona: Jeder für sich – gemeinsam
#homebeat 

Aus der Not wurde ein Erfolg: Die Idee: Gemeinsam – jeder für sich – zeigen wir, dass unsere  
Herzen im Takt schlagen. Eine Region im #homebeat! Via Facebook und Instagram wurde dank der 
Unterstützung von Policia Do Samba, der Nospa und bewegtbild schnell ein professioneller Auf-
ruf-Clip erstellt, auf den sich viele Musiker gleich bewarben. Das Ergebnis war erfolgreich:  
Über 100.000 Aufrufe in wenigen Tagen auf das #homebeat-Video.

Aufmerksamkeitsstark
Der Weg ist das Ziel

Extremläufer Anthony Horyna lief am 10. September – am Welttag der Suizidprävention – gegen  
18.15 Uhr an der Hafenspitze ein. Zu diesem Zeitpunkt hatte er 45 Marathonläufe in 45 Tagen  
absolviert. Zieleinlaufbogen und Zielteppich vom Flensburg liebt dich-Marathon wurden für  
dieses Event zur Verfügung gestellt. Unser Verein organisierte 100 begleitende Läufer für die  
letzten Kilometer bis zum Ziel.

Diese Aktion wurde entsprechend auf den Social-Media-Kanälen des Vereins kommuniziert.  
Gleichzeitig waren wir mit dieser Aktion lokal und bundesweit in der Presse präsent.

Nachhaltiger Beutel
Kooperation mit dem Klimapakt

Klimapakt und Die schönste Förde der Welt wollten mit einer gemeinsamen Aktion dem Öko-Ge-
dächtnis auf die Sprünge helfen. Gemeinsam vergessene Leinenbeutel aus Flensburgs Schränken 
holen, waschen und wieder ausgeben. Unterstützung erfuhr die Aktion auch von den Betreibern des 
Wochenmarktes. Bis 10. Oktober 2019 konnte deswegen jeder seine Leinen-Einkaufsbeutel mit und 
ohne Aufdruck an bestimmten Sammelstellen abgeben. Von dort wurden sie in die Wäscherei Negel 
und Tautz gebracht, wo die Beutel aufbereitet wurden. Es folgte eine Kennzeichnung als Spenden-
beutel durch ein bedrucktes Stoffband am Henkel. Anschließend sollten die Beutel wieder in Umlauf 
gebracht werden. Ab 26. Oktober gab es an drei Sonnabenden einen Aktionsstand auf dem Wochen-
markt, an dem jeder Kunde Leinenbeutel gegen Spende erwerben konnte, wenn er seine Einkauf-
stasche vergessen hat. Das Besondere daran: Es waren ausschließlich gespendete Leinenbeutel, die 
gewaschen und als Spendenbeutel gekennzeichnet wieder ausgegeben wurden. Außerdem trugen die 
Stoffbänder eine Klima-Botschaft: Wer im Treibhaus sitzt, sollte nicht mit Plastik werfen.  Die Stoff-
bänder mit der Klima-Botschaft waren auch einzeln gegen Spende zu erhalten, um sie beispielweise 
am Handgelenk, am Rucksack oder am Einkaufskorb zu befestigen.

Annahmestellen für aussortierte Leinenbeutel waren:
sh:z – Das Medienhaus, Fördestraße 20, 24944 Flensburg
Tourismus Agentur Flensburger Förde – Nikolaiallee 8, 24937 Flensburg
NordernArt, Norderstraße 38, 24939 Flensburg
MOMO Naturbutik, Norderstraße 47, 24939 Flensburg
Phänomenta Flensburg, Norderstraße 157-163, 24939 Flensburg

Alle übrigen Beutel wurden an den Wochenmarkt verkauft. Gesamterlös: 1.300 €. Also keine ganz 
schwarze Null, aber eine 65 %-ige Deckung des veranschlagten Budgets von 2.000 €.

Gemeinsam 
aufblühen 
Patenschaften für  
Verkehrsinseln

Das Projekt wurde 2019 fortgeführt 
und belegte in der Außenwahrnehmung 
innerhalb der Zielgruppe Studenten nach 
dem Marathon Platz zwei. 
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Sieger unserer Herzen seid ihr. Immer!
Flensburg liebt Handball – und seine SG Flensburg-
Handewitt. Danke für eine tolle Saison!

flensburg-liebt-dich.de#flensburgliebtdich
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Heimgekommen, um zu bleiben?
Zu Hause an der Förde ist es doch am schönsten

Neu verliebt in die alte Heimat? 

Das können wir gut verstehen – nach 2020 sogar mehr denn je ...
Und glaub uns: Nicht nur du hast dich verändert. Auch hier hat sich jede Menge getan.

Eine Vielzahl attraktiver Arbeitgeber bietet dir branchenübergreifend berufliche 
Perspektiven, während die Lebenshaltungskosten niedrig sind und deine Familie und 
du jede Menge Freiraum für sich haben. Dazu jede Menge intakte Natur und die 
schönste Förde der Welt, direkt vor deiner Haustür. 

Apropos: Unser gleichnamiger Verein ist ein ehrenamtlicher Zusammenschluss 
von Unternehmern und Institutionen, die es sich zur Aufgabe gemacht haben, ihre
Region zu stärken. Unser Ziel ist es, mit „Flensburg liebt dich“ die Herzen von 
Absolventen und Fachkräften zu erobern.

Back to the roots: www.fl ensburgliebtdich.de

FOE_2000_PP_057 Anzeige Im Norden ist es am schoensten 91 x 125 mm 17122020.indd   2FOE_2000_PP_057 Anzeige Im Norden ist es am schoensten 91 x 125 mm 17122020.indd   2 18.12.20   14:4818.12.20   14:48

Anzeigen

www.flensburg-liebt-dich.de

Gemeinsam stark. Für die Zukunft. 
Für unsere Region.

Es gibt nichts Gutes, außer man tut es – machen Sie mit:

Wir für unsere Region: Im Verein „Die schönste Förde der Welt“ haben sich Unternehmer und 
Wirtschaftsakteure ehrenamtlich zusammengetan, um die Stärken der Region Flensburger Förde weit 
über ihre Grenzen hinaus bekannt zu machen. Denn gemeinsam lässt sich viel bewegen – mit Herzblut, 
Engagement und der crossmedialen Kampagne „Flensburg liebt dich“.

Lutz Blask

R

Nord-Ostsee
Sparkasse

moin@flensburg.creditreform.de 
www.creditreform.de/flensburg

Sie scheuen hohe Kosten für ein gerichtliches Inkasso? Bereits 
außergerichtlich agieren wir zielorientiert als fairer Vermittler.
Lassen Sie uns gemeinsam Ihre Außenstände realisieren! 

#FAIRMITTLER

GEMEINSAM 
IST MEHR DRIN

Mit Herz dabei:
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Die volle Kontrolle
Budget & Ausgaben 

» Allgemeine Kosten

» Einzelmaßnahmen  

(ganz oder ergänzend) aus Mitteln des Vereins:  

40.426,23 € (36 %), (Vorjahr: 53.382,56 €).
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Die volle Kontrolle
Budget & Ausgaben 

» Allgemeine Kosten

» Hierzu gehören: 

» SG Konteranzeigen

» Marathon 2020/2021

» Handwerkskampagne

» reBeuteln

» Flensburg liebt dich. So wie du bist.

» Flensburgfolder

» Beklebung Dienstwagen (Gestaltung)

» Homebeat

» Schwimmender Weihnachtsbaum

» TAFF Urlaubsmagazin (Beteiligung)

» FLD Masken

» Corona

» SH läuft weiter
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Die volle Kontrolle
Budget & Ausgaben 

» Allgemeine Kosten

» Steuern 

333,24 € (Vorjahr: 0,00 €)
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Die volle Kontrolle
Budget & Ausgaben 

» Allgemeine Kosten

» Einzelmaßnahmen finanziert durch Mitglieder des Vereins: 

2020 wurden durch Mitglieder zusätzlich drei Projekte unter der Marke  

„Flensburg liebt dich“ platziert und finanziert:
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Die volle Kontrolle
Budget & Ausgaben 

» „Flensburg liebt dich. So wie du bist!“

» Seitens der Stadt Flensburg wurde in Kooperation mit den Mürwikern, dem TBZ, 

dem SBV, der Lebenshilfe Flensburg und Umgebung, dem runden Tisch Integration 

u. a. die Kampagne „Flensburg liebt dich. So wie du bist!“ begonnen.

» Das Volumen liegt bei ca. 40.000 € für die Jahre 2019/20/21.



4. Flensburg liebt dich
MAR ATHON

2022

4. Flensburg liebt dich
MAR ATHON

Marathon 2018/19/20/21/22

31. Mai bis 6. Juni 2021

Alle Infos: www.flensburg-marathon.de

Virtueller
Flensburg liebt dich

MARATHON

#wir
 laufen
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Das Shirt 2022Das Shirt 2022

Unsere Extras
Marathon-Landesmeisterschaft SH 2022, 
Zippel’s Nord Cup (Wertungslauf HM)

Probeläufe
zum Kennenlernen der Strecke und als
gemeinsames Training. Die Termine werden 
spätestens zum Jahresende veröffentlicht.

Alle Infos auf www.flensburg-marathon.de

Liebevoll unterstützt 
von:

STRECKE: vier bzw. zwei Runden à 10,55 km
Start Ziel Abholung Startunterlagen

Sanitäter und Toiletten sind an allen Verpfl egungspunkten vorhanden.
1 Kilometerangabe Marathon, HM 2 Kilometerangabe 5 km Lauf

Wendepunkt Marathon, HM Wendepunkt 10 km Lauf
Abzweigung 5 km Lauf

Im Fall der Fälle
Sicherheit geht vor! Sollte es 

bedingt durch Corona zu Ände-
rungen oder Absagen kommen, 
werden bezahlte Gebühren und 

Bestellungen zurückerstattet.

Wir danken
zur Herstellung dieses Folders
dem Druckhaus Leupelt und 
der Mitsubishi HiTec Paper 

Europe GmbH

4. Flensburg liebt dich

15. Mai 2022
MAR ATHON

Unsere Crew freut sich über Verstärkung!

Bitte melde dich bei: helfer@fl ensburg-marathon.de

FOE_2100_PP_042 Marathon 2022 Flyer 100 x 210 mm 6-seitig 4C 05082020 21062021.indd   1-3FOE_2100_PP_042 Marathon 2022 Flyer 100 x 210 mm 6-seitig 4C 05082020 21062021.indd   1-3 02.09.21   16:1102.09.21   16:11



Es lohnt sich
Ihre Vorteile

Nutzen Sie die Gelegenheit und positionieren Sie sich 
als modernes Unternehmen, das seinen Beitrag zur 
Verbesserung der Lebensqualität in Flensburg leistet. 

Viele der verfügbaren Flächen be� nden sich an frequen-
tierten Verkehrsknotenpunkten, sodass Ihr Logo bestens 
sichtbar ist. 

Alle profitieren, denn von einem gepflegten Stadtbild 
fühlen sich sowohl Touristen, Geschäftspartner als 
auch (Neu-)Flensburger angezogen.

Sie wollen die Vorteile nutzen
Das ist einfach

Aktuell sind noch Grün� ächen verfügbar, darunter sowohl 
Verkehrsinseln als auch Straßenbegleitgrün.  

Nehmen Sie Ihre gesellschaftliche Verantwortung wahr 
und werden auch Sie Teil dieser tollen Flensburger 
Erfolgsgeschichte, indem Sie eine Patenschaft für eine 
Fläche übernehmen!

Für unsere Heimatstadt
Über „Die schönste Förde der Welt“

Flensburg liebt dich! Diese Botscha�  verbreitet der Verein 
„Die schönste Förde der Welt e. V.“ mit viel Leidenscha� . 
Der Zusammenschluss regionaler Unternehmer hat es sich 
zur Aufgabe gemacht, der ganzen Welt zu zeigen: Flens-
burg ist der ideale Standort, an dem Leben und Arbeit 
Hand in Hand gehen. Ziel ist es, Fach- und Führungs-
krä� e anzuziehen – damit wir auch für die Zukun�  bestens 
aufgestellt sind. 

Als Grünflächenpate müssen Sie nicht Mitglied werden – 
aber neue Mitglieder sind uns natürlich immer herzlich 
willkommen! Alle Infos � nden Sie online:
www.� ensburg-liebt-dich.de

Wir sind dabei:

Gebäudereinigung

®

  

� � � � � � � � � � � � �

Am Fördeufer 1b - 24943 Flensburg

www.bvf-steuerberater.de
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Weil Wirtschaft 
Verantwortung trägt
Unser Projekt

Flensburg ist bunt – und das in jeder Hinsicht. Denn 
der Verein „Die schönste Förde der Welt e. V.“ hat mit 
„Gemeinsam au� lühen“ ein Projekt übernommen, das 
Stadtbildpflege und Standortmarketing miteinander 
verbindet.

Die Grundidee ist einfach: Sie als Unternehmen treten als 
Sponsor auf und � nanzieren die Bep� anzung und P� ege 
einer Grün� äche. Im Gegenzug dafür wird auf der Fläche 
ö� entlichkeitswirksam ein Würfel mit dem Logo Ihrer 
Firma installiert. 

Klingt gut? Ist es auch!
Unternehmen zeigen Verantwortung 
für ein lebenswertes Flensburg

Gemeinsam
aufblühen

Auf einen Blick
Preise und Kontakt

Zeigen Sie uns und allen anderen Ihre grüne Seite – und 
sorgen Sie mit dafür, dass wir Gemeinsam au� lühen! Die 
Preisübersicht sowie Ansprechpersonen unseres Partners 
FDS, der die Bepflanzung und Pflege der Grünflächen 
übernimmt, � nden Sie hier:

Preise
Neuanlage je nach Flächengröße und Bep� anzung: 
etwa 500 bis 2.500 Euro zzgl. MwSt.

Laufende P� ege witterungsabhängig: 
etwa 600 bis 1.000 Euro zzgl. MwSt. pro Jahr

Christian Goos
FDS Förde Direkt Service GmbH
E-Mail: goos@fds-� ensburg.de
Telefon: +49 (0461) 70718-424
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Gemeinsam aufblühen



Handwerker Kampagne

Gemeinsame Sache machen
Das haben wir vor

Auch wenn es coronabedingt einige Rückschläge zu verzeich-
nen gab: Handwerk hat nach wie vor goldenen Boden – 
für Unternehmer wie für Fachkrä� e, die vor der Krise hände-
ringend gesucht wurden. Mit dem erwarteten Aufschwung 
der Wirtscha�  und dem perspektivischen Nachfolgebedarf 
in vielen hiesigen Betrieben bleibt ihre Gewinnung somit 
ein entscheidendes � ema. Und noch etwas stimmt uns 
optimistisch für die Zukun� : Unser Standort an der Küste ist 
aufgrund seiner einmaligen Lebensqualität und seines gesun-
den, naturverbundenen Umfelds gefragt wie nie. Zudem sind 
wir weit oben im Norden unabhängig von großen Konzernen 
und Marktschwankungen. 

Daher packen wir mit vereinten Krä� en an, um im Rahmen 
einer aufmerksamkeitsstarken Kampagne dem Handwerk in 
der Region den Rücken zu stärken sowie wertvolle Fachkrä� e 
für unsere Region zu gewinnen – für heute und für die Zukun� .

Wir, das sind handwerksnahe Unternehmen, die den Anstoß 
für die Kampagne Flensburg liebt Handwerk gegeben haben:

Unter dem Dach vom „Die schönste Förde der Welt e. V.“ –
einem ehrenamtlichen Verbund von über 60 regionalen
Unternehmen und Entscheidungsträgern – nutzen wir
unsere Netzwerke und die bestehende hohe Bekanntheit
sowie Reichweite der Kampagne „Flensburg liebt dich“.

Das bringt richtig was!
Darum solltet ihr dabei sein

Wer sich als Handwerksbetrieb dazu entscheidet, Teil der 
Kampagne zu werden, pro� tiert von einem starken Kommu-
nikationspaket. Und einer positiven Wahrnehmung am 
(Arbeits)Markt!

Flensburg liebt Handwerk
Diese Maßnahmen sind geplant: 

 Professionelle Postings auf den reichweitenstarken 
 Facebook- und Instagram-Kanälen von „Flensburg 
 liebt“ dich zur Bekanntmachung

 Bauzaunbanner als präsente Hingucker

 Kampagnenseite auf www.� ensburgliebtdich.de

 Au� ällige Bauschilder mit eurem Logo zum
 Vorzugspreis von 33 Euro

 Au� leber-Aktion als Facebook-Gewinnspiel

Und das alles für einen einmaligen Mitmach-Betrag ab 
1.000 Euro – eine Summe, die sich im Verhältnis zu eigener 
Image- und Personalwerbung schnell rechnet. Voraussetzung 
ist eine Mitgliedscha�  im Verein „Die schönste Förde der 
Welt e. V.“ – Details unter https://www.� ensburg-liebt-dich.de/
ueber-den-verein/mitglied-werden/
Denn um eine vergleichbare Reichweite zu erlangen, müsste 
ein Vielfaches investiert werden. Nicht nur an Geld, sondern 
auch an persönlicher Zeit. 

Wie das geht? Ganz einfach:

1. Aufkleber abziehen und an einem interessanten   
 Ort gut sichtbar aufkleben
2.  Foto vom Aufkleber schießen und an folgende   

E-Mail-Adresse schicken: www.fl ensburgliebtdich.de
3.  Daumen drücken: Unter allen Einsendungen wird  
 die beste gekürt und gewinnt eine Übernachtung  
 für zwei Personen im 5-Sterne-Hotel Alter Meier- 
 hof Flensburg

Die schönste Förde der Welt sagt danke 
und wünscht viel Glück!

Schönste Förde sucht 
Handwerker!

Verbreiten Sie unsere Botschaft, 
stärken Sie das Handwerk in 
unserer Region – und gewinnen 
Sie dabei auch noch! 

Folge deinem Herzen!

Denn wir lieben Handwerk – und legen dir
nicht nur attraktive Jobangebote zu Füßen,
sondern auch die schönste Förde der Welt.
Und jede Menge Lebensqualität! 

Liebevoll unterstützt von

Handwerker/in?
Bau dir

bei uns was
auf!

fl ensburg-liebt-dich.de

Überzeugt?
Dann gleich in die Tat

umsetzen!

redaktion@flensburgliebtdich.de

Wir freuen uns, von euch
zu hören und beantworten 

gerne eure Fragen rund
um die Kampagne bzw. 
eure Teilnahme daran: 

Flensburg liebt 
Handwerk
Wir für die Zukunft unserer Branche

Eure
Unterstützung

ist gefragt!



SG-Flensburg-Handewitt

Banden

Videowall

Online-Banner

Videospot  
Würfel



Flensburgfolder: Leben in Flensburg

Schon von klein auf ist 
das Leben in Flensburg 
großartig! Während die 
Kleinen sich über zahlreiche 
Spielplätze und diverse Frei-
zeitmöglichkeiten freuen, 
genießen die Eltern generell 
ein familienfreundliches 
Umfeld. Dazu gehören mit 
knapp 70 Kitas sowie rund 
40 Schulen ein exzellentes 
Betreuungsangebot und 
eine vielfältige Schul- und 
Bildungslandschaft.

Knapper Wohnraum? 
Überteuerte Mieten? 
Mondpreise für Immobi-
lien? Nicht bei uns an der 
Förde! Im Gegensatz zu den 
meisten Großstädten findet 
man in Flensburg sowie in 
umliegenden attraktiven 
Gemeinden wie z. B.  
Harrislee, Glücksburg, Han-
dewitt und Freienwill noch 
Wohnungen und Häuser 
zu angemessenen Preisen. 
Zudem gibt es Angebote für 
alle Einkommensgruppen – 
von der Studentenbude bis 
hin zum Eigenheim.

Mal deutsch, mal dänisch: In der Grenzstadt Flensburg sind vieler-
orts Einflüsse und historische Spuren beider Kulturen zu entdecken. 
Schulen und Kindergärten, in denen dänisch gesprochen wird, 
finden sich hier ebenso, wie die Dansk Centralbibliotek, dänische 
Sportvereine und Geschäfte. Und wer die skandinavische Leichtig-
keit jenseits der Grenze erleben möchte, erreicht unser Nachbarland 
ganz einfach nach einer kurzen Auto- oder Busfahrt.

Ob traditionsreiches Familienunternehmen oder junges Start-Up: In 
der Region Flensburg haben sich jede Menge Arbeitgeber mit Zentra-
len oder Niederlassungen angesiedelt. Viele von ihnen sind internatio-
nal tätig und dank der regionalen Nähe unterhalten zahlreiche Firmen 
natürlich rege Beziehungen nach Dänemark und Skandinavien. Für 
Arbeitnehmer ergibt sich aus dieser Vielfalt ein reichhaltiges Angebot 
an Möglichkeiten und spannende Perspektiven.

Lebensort  
für alle 
Flensburg für  
Familien

Bezahlbar – 
wunderbar! 
Wohnen in Flensburg

Hej, venner! 
Unsere dänischen Nachbarn

Von Flensburg aus in die ganze Welt 
Unser Wirtschaftsstandort Eine neue Heimat

Willkommen in und um Flensburg!

Wir Flensburger geben es gerne zu: Unsere Heimatregion ist ein 
echtes Paradies und wir sind ihr hoffnungslos verfallen! Daher 
freuen wir uns über jeden neuen Nachbarn, der die Stadt und das 
nahe Umland kennenlernen oder hierherziehen möchte. Sie wer-
den sehen: Bei uns an der Förde werden Sie herzlich empfangen 
und sich in kürzester Zeit einleben. 

Work und Life in Balance
Morgens zur Arbeit, nachmittags an den Strand, den Hafen oder  
mit dem Boot aufs Wasser? In Flensburg kein Problem! 

Unsere Fördestadt kombiniert die Infrastruktur einer Metropole mit 
dem gemütlichen Charme einer Kleinstadt. Zudem sorgen zahlreiche 
Kultur- und Freizeitangebote, beispielsweise Theater, Museen, 
Bibliotheken, Galerien, Kinos oder eine bunte Kneipenszene für 
Abwechslung. 

Und in der Flens-Arena auf dem Hochschul-Campus spielt regelmäßig 
der Flensburger Bundesliga-Verein und Deutsche Handballmeister SG 
Flensburg-Handewitt.

 
 

Leben in  
Flensburg 
Zuhause an der schönsten  
Förde der Welt

Lass Zahlen sprechen
Flensburg auf einen Blick

95.000
über

über

Einwohner

1.900 ha
Feld, Wald und Wiesen

10.000

6.000

500
Studierende auf dem  
Campus Flensburg

Gewerbe-
treibende

35 km schönste Förde der Welt

Geschäfte in  
der Innenstadt

Die Segel gesetzt?
Auf geht‘s nach Flensburg!
Haben wir Sie von den Vorzügen unserer schönen Stadt  
überzeugt? Dann nichts wie hergezogen! 

Sie möchten noch mehr über Flensburg erfahren? 
Kein Problem! Schauen Sie doch mal hier vorbei:

Flensburg liebt dich

flensburgliebtdich.de
flensburg.de

Flensburgliebtdich



reBeuteln



Beklebung Dienstwagen



Homebeat
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TAFF: Urlaubsmagazin/Nospa Saat Visitenkarte

Sandburg, Wasserschloss 
und Wellness im idyllischen 

Ostseebad Glücksburg

In Wanderschuhen oder per 
Rad die Region um Harrislee 

und Langballig entdecken

Shoppen, Erleben und Genießen 
mit skandinavischem Flair in der 

kleinen Hafenmetropole Flensburg

URLAUB

20
22

Genusshimmel Strandmekka Naturperlen

Ostsee 
an Fjord & Förde

4 N O R D E RS T R A S S E 5W W W.FL E N S B U R G E R- F O E R D E . D E

Lorem ipsum dolor sit amet, consecte-
tuer adipiscing elit. Aenean comodo 
ligula eget dolor. Aenean massa. Cum 
sociis natoque penatibus et magnis  
parturient montes, nascetu Highlight 
ridiculus mus. Donec quam felis, 
ultricies nec, pellentesque eu, pretium 
quis, sem. Nulla consequat massa  
enim. Donec pede justo, fringilla velut, 
aliquet nec, vulputate eget, arcu. In 
enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, 
venenatis vitae, justo. Nullam dictum 
felis eu pede mollis pretium.
Integer tincidunt. Cras dapibus et ut. 
Vivamus elementum semper nisi. 
Aenean vulputate eleifend tellusque. 
Aenean leo ligula, porttitor eu, 
consequat vitae, eleifend ac, enim. 

Aliquam lorem Highlight anterior, 
dapibus in, viverra quis, feugiat a, 
tellus. Phasellus viverra nulla metus 
varius laoreet. Quisque rutrum. 
Aenean imperdiet. Etiam ultricies nisi 
vel augue.  Curabitur ullamcorper 
ultricies nisi. Nam eget dui. Etiam 
rhoncus. Maecenas tempus, egetur. 
condimentum rhoncus, sem Highlight
quam semper libero, sit amet 
adipiscing sem neque sed ipsum. Nam 
quam nunc, blandit vel, pulvinar, 
hendrerit id, lorem. Maecenas nec odio 
et ante tincidunt tempus. Donec 
vitae Highlight sit amet orci eget eros 
faucibus tincidunt. Duis leo. Sed 
fringilla mauris sit amet nibh. Donec 
sodales sagittis magna. Donec 
pede justo, fringilla velut, aliquet nec, 
vulputate eget, arcu. In enim justo, 
rhoncus ut, imperdiet aqua, venenatis 

vitae, justo. Nullam dictum felis eu 
pede mollis pretium.

Integer tincidunt. Cras dapibus et ut. 
Vivamus elementum semper nisi. 
Aenean vulputate eleifend tellusque. 
Aenean leo ligula, porttitor eu, 
consequat vitae, eleifend ac, enim. 
Aliquam lorem Highlight anterior, 
dapibus in, viverra quis, feugiat aqua, 
tellus. Phasellus viverra nulla metus 
varius laoreet. 

Quisque rutrum. Aenean imperdiet. 
Etiam ultricies nisi vel augue.  
Curabitur ullamcorper ultricies nisi. 
Nam eget dui. Etiam rhoncus. 
Maecenas tempus, egetur. 
condimentum rhoncus, sem Highlight
quam semper libero, sit amet 
adipiscing sem neque sed ipsum. Nam 
quam nunc, blandit vel, pulvinar, 
hendrerit id, lorem. Maecenas nec odio 
et ante tincidunt tempus. Donec 
vitae Highlight sit amet orci eget eros 
faucibus tincidunt. R

NORDERSTRASSE
Nina Johannsens

Moin Nina!
Kommst du aus Flensburg?

Lorem ipsum dolor sit amet, consec
tetuer adipiscing elit. Aenean commodo 

ligula eget dolor. Aenean massa. 
Cum sociis natoque penatibus etiam 

magnis dis parturient montes?

Wohnst du in der Norderstraße?
Aenean commodo ligula eget dolor. 

Aenean massa. Cum sociis 
natoque penatibus et magnis dis 

parturient montes?

Dein Geheimtipp?
Aenean commodo ligula eget dolor. 

Aenean massa. Cum sociis 
natoque penatibus et magnis dis 

parturient montes?

NORDLICHT MIT STIL

Viele Wege führen in die nördliche Altstadt: vom Hafen aus über die schmalen Gassen und durch 
historische Kaufmannshöfe. Oder du folgst ganz bequem der Shoppingmeile in Richtung Nordertor. 

Verlaufen kannst du dich hier nicht, denn schon von weitem siehst du ihre berühmten Schuhleinen, 
die zwischen den historischen Fassaden gespannt sind und von denen unzählige Schuhpaare in 

den verschiedensten Farben und Formen herabhängen. Es ist eines der beliebtesten Fotomotive der Stadt –
#shoefi ti eben. Geschichten werden viele über diese Tradition erzählt, lass dich überraschen! 

Eine der verrücktesten Straßen           der Welt 

01. Ben’s Fischhütte
02. Hotel Hafen Flensburg
03. Norderstraße & Oluf-Samson-Gang
04. Migges Danish Bakery
05. Flensburger Aussichten
06. Rumhaus Johannsen
07. Nordermarkt & Marienkirche

NORDERSTRASSE

Viele Wege führen in die nördliche Altstadt: vom Hafen aus über die schmalen Gassen und durch 

ALEXANDRA
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Meine Lieblinge 
R Lorem ipsum dolor sit amet, consecte-
tuer adipiscing elit. Aenean comodo ligula 
eget dolor. Aenean massa. Cum sociis 
natoque penatibus et magnis  parturient 
montes, nascetu Highlight ridiculus mus. 
Donec quam felis, ultricies nec, pellen-
tesque eu, pretium quis, sem. Nulla conse 
quat massa  enim. Donec pede justo, 
fringilla velut, aliquet nec, vulputate eget, 
arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet 
a, venenatis vitae, justo. Nullam dictum 
felis eu pede mollis pretium. Integer 
tincidunt. Cras dapibus et ut. Vivamus 
elementum semper nisi. Aenean vulputate 
eleifend tellusque. Aenean leo ligula, 
porttitor eu, consequat vitae, eleifend ac, 
enim. 

Aliquam lorem Highlight anterior, 
dapibus in, viverra quis, feugiat a, tellus. 
Phasellus viverra nulla metus varius 
laoreet. Quisque rutrum. Aenean eritiqum 
imperdiet. Etiam ultricies nisi vel augue.  
Curabitur ullamcorper ultricies nisi. Nam 
eget dui. Etiam rhoncus. Maecenas 
tempus, egetur. condimentum rhoncus, 
sem Highlight quam semper libero, 
sit amet adipiscing sem neque sed ipsum. 
Nam quam nunc, blandit vel, luctus 
pulvinar, hendrerit id, lorem. Maecenas nec 
odio et ante tincidunt tempus. Donec 
vitae Highlight sit amet orci eget eros at 
faucibus tincidunt. Duis leo. Sed fringilla 
mauris sit amet nibh. Donec sodales sagits 
magna. Donec pede justo, fringilla 
vealiquet nec, vulputate eget. In enim 
justo, rhoncus ut, imperdiet a, 
venenatis vitae, justo. Nullam dictum 
felis eu pede mollis pretium.

Integer tincidunt. Cras dapibus et ut. 
Vivamus elementum semper nisi. Aenean 
vulputate eleifend tellusque. Aenean 
leo ligula, porttitor eu, consequat vitae, 
eleifend ac, enim. Aliquam lorem 
Highlight anterior, dapibus in, viverra 
quis, feugiat a, tellus. Phasellus viverra 
nulla metus varius laoreet. 

Quisque rutrum. Aenean imperdiet. Etiam 
ultricies nisi vel augue.  Curabitur ullam-
corper ultricies nisi. Nam eget dui. Etiam 
rhoncus. Maecenas tempus, egetur. 
condimentum rhoncus, sem Highlight
quam semper libero, amet adipiscing sem 
neque sed ipsum. Nam quam nunc, 
blandit vel, luctus pulvinar, hendrerit id, 
lorem. Maecenas nec odio et ante 
tincidunt tempus. Donec vitae Highlight
sit amet orci eget eros faucibus tincidunt. 

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer 
adipiscing elit. Aenean comodo ligula 
dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque 
penatibus et magnis  parturient montes, 
nascetu Highlight ridiculus mus. Donecit 
quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, 
pretium quis, sem. Nulla consequat massa  
enim. Donec pede justo, fringilla velut, 
aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim 
justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis 
vitae, justo. Nullam dictum felis eu pede riat 
mollis pretium.

Integer tincidunt. Cras dapibus et ut. 
Vivamus elementum semper nisi. Aenean 
vulputate eleifend tellusque. Aenean 
leo ligula, porttitor eu, consequat vitae, 
eleifend ac, enim. 

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean 
comodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque 
penatibus et magnis  parturient montes, nascetumiat Highlight 
ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque 
eu, pretium quis, sem. Nulla consequat massa enim. Donec pede 
justo, fringilla velut, aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim 
justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo. Nullam 
dictum felis eu pede mollis pretium consequat massa enim atiat.
Integer tincidunt. Cras dapibus et ut. Vivamus elementum 
semper nisi. Aenean vulputate eleifend tellusque. Aenean leo 
ligula, porttitor eu, consequat vitae, eleifend ac, enim. 

Aliquam lorem Highlight anterior, dapibus in, viverra quis, feugiat 
a, tellus. Phasellus viverra nulla metus consequat varius laoreet. 
Quisque rutrum. Aenean imperdiet. Etiam ultricies nisi vela augue.  
Curabitur ullamcorper ultricies nisi. Nam eget dui. Etiam rhoncus. 
Maecenas tempus, egetur. condimentum rhoncus, sem Highlight
quam semper libero, sit amet adipiscing sem neque sed ipsum. 
Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvinar, hendrerit idio, lorem. 

Maecenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae 
Highlight sit amet orci eget eros faucibus tincidunt. Duis leo. Sed 
fringilla mauris sit amet nibh. Donec sodales sagittis magna. 
Donec pede justo, fringilla velut, aliquet nec, vulputate eget, arcu. 
In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo. 
Nullam dictum felis eu pede mollis pretium consequat massa enim.
Integer tincidunt. Cras dapibus et ut. Vivamus elementum semper 
nisi. Aenean vulputate eleifend tellusque. Aenean leo ligula, 
porttitor eu, consequat vitae, eleifend ac, enim. Aliquamit lorem 
Highlight anterior, dapibus in, viverra quis, feugiat a, tellus. 
Phasellus viverra nulla metus varius laoreet. 

Quisque rutrum. Aenean imperdiet. Etiam ultricies nisi vel augue.  
Curabitur ullamcorper ultricies nisi. Nam eget. Etiam rhoncus. 
Maecenas tempus, egetur. condimentum rhoncus, sem Highlight
quam semper libero, sit amet adipiscing sem neque sed ipsum. 
Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvinar, hendrerit id, lorem. 
Maecenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae 
Highlight sit amet orci eget eros faucibus tincidun etiam atti.  ♥

        Hier kann man
         wunderbar abhängen 
              und die Auss icht genießen 

Maecenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae 
Highlight sit amet orci eget eros faucibus tincidunt. Duis leo. Sed 
fringilla mauris sit amet nibh. Donec sodales sagittis magna. 
Donec pede justo, fringilla velut, aliquet nec, vulputate eget, arcu. 

Atmosphäre
atmen!
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Die volle Kontrolle
Budget & Ausgaben 

» Gemeinsam aufblühen

» Insgesamt 15 Sponsoren finanzierten im Rahmen des Projekts  

„Gemeinsam aufblühen“ als Paten die Gestaltung und Pflege  

von 23 Verkehrsinseln in Flensburg mit einem Gesamtbetrag von  

ca. 34.000 € brutto. 

» Die Würfel mit dem Flensburg liebt dich-Logo auf den Verkehrsinseln  

sind im Stadtbild sehr präsent.
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Die volle Kontrolle
Budget & Ausgaben 

» Der zusätzliche Hebel

» Zusätzlich zum Gesamtaufwand des Vereins im Jahr 2020 in Höhe von  

110.447 € luden Mitglieder ihrerseits die Marke Flensburg liebt dich  

durch von diesen finanzierte Einzelprojekte im Gesamtwert von weiteren  

72.000 € (Vorjahr 62.000 €) auf.
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Nochmal zusammengefasst
Aktuell auf der Agenda 

» Marathon 2022

» Projekt Selfie-Point  

„Handwerksherz Innenhafen“

» Flensburg liebt Ehrenamt

» Flensburg liebt dich –  

Wir schaffen Verbindungen

» Fortsetzung Werbekooperation  
mit der SG

» Die Flensburg Identität

» ... und Ihre Ideen, Projekte,  

Initiativen!



Von Herzen 
Vielen Dank für eure Aufmerksamkeit!


